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Manual pro reklamu v Pardubicich Uvod

Uvod

V rukou prave drzite Manual pro reklamu v Pardubicich. Ten ma méstu
pomoci fesit problém vizualniho smogu. S nim se potyka ¢im dal vice
c¢eskych mést: okna staletych budov v centru mésta zaslepily polepy,
funkcionalistické vykladce obchodnich palac( ztratily svou eleganci kvili
kfiklavé reklamé — a krajinu pfi vjezdu do mésta hyzdi les billboardd.

Vizualni smog pfitom Skodi vSem — a neprospiva nikomu. Kazi vzhled mésta
a z jedineénych mist déla tuctova. Nepomaha ani obchodnikiim, protoze
pfemira reklamy vytvari chaos, ktery zakaznika unavuje a mate.

Spolec¢né to mlzZzeme zménit. Mnoho mohou udélat majitelé budov, ktefi
mohou nastavit pravidla pro najemce v obchodnich prostorech. A nejvice
ti, kdo v Pardubicich maji sviij obchod - at uz jde o vecerku, restauraci nebo
tfeba kadernictvi. Tém vSem je ur¢en Manual pro reklamu v Pardubicich:
poradijim, jak reklamu udélat vkusng, s respektem k architektufre a verej-
nému prostoru, a zaroven prakticky a efektivné. Tak hura do toho!
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V historii Pardubic nalezneme mnoho zdafilych pfikladd reklamniho

oznaceni. Inspiraci mize byt zejména vhodné méfitko, kvalita materiald
i napadita typografie.
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O manualu

KOMU JE MANUAL URCEN?

Podnikateliim

—— pomuze jim vyznat se ve slozité legislativé

—— umozni jim porozumét zakladnim pravidldm kvalitni reklamy a vytvofit
pro grafika/vyrobce reklamy dobré zadani, diky kterému vznikne
kultivovana a efektivni reklama

Majiteliim domul, kde se nachazi obchodni jednotky
—— pomdUze jim stanovit pravidla pro najemce nebytovych prostor tak,
aby byly stejné principy dodrzovany v celém objektu

Politik(im a ufednikim

—— pomduze redukovat vizualni smog, kultivovat vefejny prostor a posilit
identitu mista

—— zptehlednii pro ufedniky magistratu, jaka pravidla plati
a kdo je vymaha

—— umozni dat manual jako podminku do najemnich smluv pro vlastni
nebytové prostory

Verejnosti
—— zjistit, co je a co neni legalni reklama
—— porozumeét tomu, co kazi a co obohacuje prostor, ve kterém ziji

CO V MANUALU NAJDETE?

Manual ma 3 zakladni ¢asti.

Prvni ¢ast se vénuje reklamnimu oznacovani provozoven — a pokud
vlastnite ¢i otevirate provozovnu (at uz jde o kadernictvi, restauraci ¢i
elektro), nejvice vas bude zajimat pravé ta. V Pardubicich — a zejména

v historické ¢asti mésta - totiz plati fada pravidel, kterym je tfeba oznace-
ni provozovny pfizplsobit. Tento manuél shrnuje poZadavky jednotlivych
urada, které se k podobé oznaceni provozovny vyjadfuji. Jedna se o organy
pamatkové péce a stavebni Ufad, ale také zivhostensky urad, ktery dohlizi
na povinné oznaceni provozovny.

V druhé casti se manual vénuje restauracnim zahradkam - a proto bude
zajimat vS§echny, kdo maiji v Pardubicich restauraci ¢i kavarnu, a chtéji ozZivit
vefejny prostor okolo.

A tieti ¢ast se tyka outdoorové reklamy - tedy nosicd, jako je billboard,
city-light vitrina nebo tfeba plakatovaci plocha. Jde o nosice, kde se
reklamni prostor — na rozdil od reklamniho oznaceni provozoven — prodava
tfeti strané. Tato ¢ést shrnuje legislativu, ktera se téchto nosict tyka,

a hodnoti je podle jejich vlivu na vefejny prostor.
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JE MANUAL ZAVAZNY?

Manual sam o sobé neni pravnim predpisem, pouze shrnuje jiz existujici
pravidla, zakotvena v jinych pfedpisech, a doplfuje je o doporuceni, jak
vytvofit kvalitni reklamu. Proto také nenahrazuje rozhodnuti Ufadl — vzdy
je nutné zaZzadat si o zavazné stanovisko pamatkard, pokud se vas projekt
nachazi v historické ¢asti mésta, anebo u vétsich projekt( véc fesit se sta-
vebnim ufadem. Pokud se vS§ak manualem fidit budete, nemély by vas pfi
projednavani vaseho projektu potkat Zadné problémy.

NA JAKE LOKALITY SE MANUAL VZTAHUJE?

Manual se zabyva celym tzemim Pardubic. V rliznych lokalitach vSak plati
pro reklamni nosi¢e odliSna pravidla. Nejpfisnéjsi pravidla plati v pamat-
kové rezervaci, kde jsou uplathovany principy pamatkové péce. Povoleni ze
strany organ(i pamatkové péce je tieba i vochranném pasmu pamatkové
rezervace. Oblast SirSiho centra mésta pak zahrnuje nafizeni o regulaci
reklamy, kde neni mozné umistovat nékteré typy reklamy (podrobnégji viz

str. 26).

V Pardubicich se nachazi nejriiznéjsi typy budov: historické méstské domy,
mezivale¢né ¢inzaky, modernistické budovy na sidlistich, ale i pfiméstské
domy. LiSi se od sebe svym méfitkem a architekturou — a proto se lisii to,
kam a jaké reklamni prvky se hodi pouzit pro reklamni oznac¢eni provozoven,
které v nich sidli. Proto v manuélu naleznete ilustrace k celkem ¢tyfem typm
pardubickych budov. Pokud tedy uvazujete o tom, jaké pojmout reklamni |
znaceni svého obchodu, sledujte napfi¢ manualem ty ilustrace a priklady,

e

které nejlépe odpovidaji budoveé, v niz podnikate!
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uzemi méstské pamatkové rezervace Pardubice

hranice méstskych obvodu
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Slovni¢ek pojmu

A Parter

B Vykladec

C Vyloha

D Vystré

E Kordonova

fimsa

F Rezana grafika

10

Pfizemni ¢ast fasady domu s dvefnimi otvory
a vykladci ¢i vylohami

Konstrukce se sklenénou vyplni, ktera je bud
predsazena prfed otvory parteru (pfedsazeny
vykladec), nebo do néj vsazena (okenni vykladec)

Prostor za sklem vykladce, obvykle ur¢eny
k obchodni prezentaci

Reklamni panel instalovany kolmo k fasadé, jinak
také vyvésni Stit

Horizontalni architektonicky prvek, oddélujici
jednotliva podlazi

Grafika, skladajici se z jednotlivych vzajemné
oddélenych ¢asti (obvykle jde o pismena i logo)

| | | |||
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Slovnic¢ek pojmU

Magistrat

Organ pamatkové péce

Zivnostensky urad

Silni¢ni spravni urad

Stavebni urad

Odbor hlavniho architekta

Méstska pamatkova rezervace
(téz MPR)

Ochranné pasmo pamatkové
rezervace (téz OP MPR)

Magistrat mésta Pardubic

Usek pamatkové péce odboru
spravnich agend Magistratu mésta
Pardubic

Obecni Zivhostensky urad
Magistratu mésta Pardubic

Odbor dopravy Magistratu mésta
Pardubic

Stavebni ufad Magistratu meésta
Pardubic

Odbor hlavniho architekta
Magistratu mésta Pardubic

Méstska pamatkoveé rezervace
Pardubice zfizena Vynosem
Ministerstva kultury CSR

o prohlaseni historickych jader
meést za pamatkové rezervace
pod ¢&j. 16 417/87-VI/1 ze dne
21.12.1987

Pamatkové ochranné pasmo
Méstské pamatkoveé rezervace
Pardubice prohlasené rozhodnutim

Pamatkovy zakon

Zivnostensky zakon

Stavebni zakon

Zakon o pozemnich

komunikacich (téz silniéni zakon)

Nafizeni o regulaci reklamy

Norma ¢. 73 4001

ONV v Pardubicich ¢&.j. kult/207/84
s platnosti od 25. 4. 1984

Zakon Ceské narodni rady
€. 20/1987 Sh., o statni pamatkové
péci, ve znéni pozdéjsich predpisl

Zéakon ¢. 455/1991 Sb., o Zivnosten-
ském podnikani (zivhostensky
zakon), ve znéni pozdégjsich
predpist

Zakon ¢. 283/2021 Sb., stavebni
zékon, ve znéni pozdéjsich
predpis(

Zéakon €. 13/1997 Sb., o pozemnich
komunikacich, ve znéni pozdéjSich
predpist

Nafizeni, kterym se stanovi
zakaz Siteni reklamy na verejné
pfistupnych mistech mimo
provozovnu

Norma CSN 73 4001 (734001)

»PFistupnost a bezbariérové
uzivani“
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Méneé je vice
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Pouzivejte kvalitni materialy
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Méné je vice

Zakaznika musite zaujmout béhem kratické chvile: kolemjdouci vam vénuje
3 vtefiny své pozornosti. Co se da za ten okamzik precist? Sdéleni zvenku

obchodu by proto mélo obsahovat minimum informaci - lépe tak vyniknou
a upoutaji pozornost. Je také zbytecné opakovat informace na vice nosicich.

REZERVACE
603254333

PRED PO

STRIH, HOLENI I UCES
ZA ROZUMNE CENY

BRRRRITVA

HOLIESTVI

| "GREAT COFFEE:
SIMPLY:

VANILLA
OR BLACK

ICE CREAM
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Laciné nebyva levné

»Nejsme tak bohati, abychom si mohli dovolit kupovat levné véci.“ Tahle
moudrost platii v reklamé: levné véci nejenze levné i vypadaji, ale také se
rychle opotrebuji. Sdhnout po nejlacingéj$im feSeni neznamena usetfit —
nekvalitni véci se brzy oloupou, vySisuji, zkrouti se.

A to neni dobra reklama ani pro vas. Nezapominejte také na jednoduché

tfeba kamenny Ci keramicky obklad plastovou plachtou. Stejné tak nezakry-
vejte hodnotné architektonické prvky.
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Zkuste ladit se sousedy

Architektura domu v jedné ulici je ¢asto podobnad, ale neuspofadana rekla- \------/ e

ma jeji fad rozbiji: tu je polepena cela vyloha, v dalsi sviti obrazovka, jeden

obchod ma napis nad fimsou, jeho soused pod fimsou. Vysledek je ,,kazdy T

pes jina ves®. JADRINEC ° J.H.ELEKTRO °
MODELAR o ZAROVKY - POGITACE o
QS A_AR_A_ARA_A_A_A_A_RL

STACENE VINO

OPRAVA POCITAGD,
MOBILNICH TELEFOND

plocha musi zlistat volnd, do jaké vysky kotvi vystré. A pokud pravidla sta-

Proto je nejlepsi, kdyz maijitel domu stanovi jednotné princi ro reklamni i , SV ot
A DALSI ELEKTRONIKY

znaceni svych najemcl. Treba do jaké ¢asti vylohy se umistuje napis, ktera
a pokuste se na né navazat. O —— II &

POCITACE

novena nejsou, podivejte se, jak fesi reklamni znaceni sousedni provozovny,

JADRINEC ) 2y
MODELAR J. K. ELEKTRO »)G/Eif/”

P
POTREBY PRO MODELARE I I I I I

Divine

NAIL LOUNGE

)

15



Manual pro reklamu v Pardubicich Obecné zasady

Pouzivejte kvalitni materialy

Materialy reklamnich prvkd by mély vychazet z materiald pouzitych

v architektufe budovy: vzdy je tfeba se divat, z ¢eho jsou dvere, okenni ramy, 10U Y — _LaE
4 5 VIV

zabradli balkon( a dalsi prvky. Pokud jsou ve vykladci prvky z lesténého kovu,
neudélate chybu, pokud vytvofite reklamni népis ze stejného materialu. 0“;‘;{;‘5}1%?”
Pokud ze dieva, je dobré pouzit tentyz druh a zbarveni. Radéji se vSak vyhy-
bejte dibondovym a kapa deskam, boxtim v hlinikovém ramu nebo nejriznéj-
§im lacinym prefabrikovanym vyrobkdam.

AL CE
RIGINAL ET
OluonEle"' Goltl

Melviy

PO-NE
.00 - 28.00
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Skrz vylohu ma byt vidét

Velkoplosné polepy jsou sice asi nejlevnégjsi forma reklamy, rozhodné vSak
ne ta nejlepsi. Kromé toho, Ze kazi vzhled celé budovy, taky polepenad vyloha
odrazuje zakazniky. Zaprvé se lidé vZzdycky lépe citi v prostorech, kde je denni
svétlo a odkud vidi ven. A zadruhé obchod, ktery nema zaslepenou vylohu,
mUzZe zakazniky zaujmout i mimo oteviraci dobu a podnitit k pozdé;si
navstéve: uvidi v ni tfeba hezké bryle nebo pfijemny interiér, a budou mit

chut k vam zajit.

Ubové
CENY

UKVIDACE

i Il qEVNE
= | POTRAVINY
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Vsadte na kvalitni pismo

Vysledny dojem reklamniho prvku zasadné ovliviiuje kvalitni typografie.
Velmi proto doporucujeme spolupraci s profesionalnim grafickym desig-
nérem nebo architektem. Aby byla prezentace prodejny diistojna, je tfeba
dodrzovat nasledujici zasady:

—— Nedeformujte pismo a nepouzivejte efekty jako stinovani, rozostreni,
zmeéna textury atp.

—— Nepouzivejte nekvalitni pisma anebo pisma uréend k jinym tceldm
(Comic Sans je vhodny na pozvanku na détskou oslavu narozenin,
ale kultivovanosti vefejného prostoru by nepfispél; stejné tak se na
fasadu nehodi oblibena pisma jako Papyrus nebo nejriiznéjsi histori-
zujici fonty).

—— Napisy na fasadé, ve vyloze ¢i na reklamni stojce by mély byt prove-
deny pismomalifsky, tedy profesionalnim femeslnym postupem -
anebo zkratka nékym, kdo vi, co déla.

18
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Cistota — pul Gspéchu

Kdyz je provozovna Cisté a dobfe udrZovana, vzbuzuje to u zédkaznika ddvéru,
Ze tu pofidi kvalitni produkty Ci sluzby. Pravidelné myti sklenénych ploch

i dalSich prvkd znamena dobrou reklamu — a zadarmo!

19
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Svitte s mirou

Myslete na to, Ze nékomu mozna svitite do oken a intenzitu osvétleni volte

ohleduplné. V pamatkové rezervaci a jejim ochranném pasmu je také tieba
dbat na to, aby osvétleni neumensilo pamatkové hodnoty budovy. A pozor,
elektroinstalace nesmi byt vedena volné po fasade, aby nedochazelo

k nehodam.
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Barevnost s rozmyslem

Barevnost musi byt dostate¢né kontrastni, aby umoznovala dobrou
¢itelnost, avSak nesmi kolemjdoucim ,vypalovat o¢i“. Idealné by méla
vychazet z barevnosti budov v okoli: nemusi ji ovSem mechanicky prebirat
- staci, kdyz se nebudou vzajemne prebijet. Je lepSi vyhnout se reflexnim,
fluorescenc¢nim a dalsim kfiklavym barevnym téndm - kfiklavym designem

mozna nékoho naldkate, leckoho vSak i odradite.

Priklad:

v pfipadé takovéto barevnosti
fasady mUzeme volit napfiklad
ceduli/banner s podkladovou
barevnosti z opacné strany barev-
ného spektra,

s tmavsi chromatikou;

anebo mohou byt barvy na
cipech pomyslného trojuhelniku:
napfiklad pokud je fasada okrové
barvy, mGZeme volit jak tmavé
tyrkysovou, tak tmavé Cervenou
barvu podkladu cedule/banneru

21
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Stavebni zakon

At uz se rozhodnete fesit reklamni znaceni své provozovny jakkoli, je

tfeba dodrzet nasledujici pravidla, vyplyvajici ze stavebniho zdkona a jeho
provadécich vyhlasek:

—— Pfiumistovani vétsiho poctu reklamnich zafizeni v uzemi musi byt
zajistén jejich vzajemny soulad z hlediska jejich stavebné technického feseni
a urbanistického a architektonického charakteru prostfedi. Reklamni zafizeni
umisténé na budovach musi odpovidat jejich architektonickému charakteru
a nesmi narusovat zakladni ¢lenéni priceli budov a jeho vyznamné detaily.
—— Kazdé reklamni zafizeni, které ma vétsi plochu nez 0,6 m?, je potieba
fesit se stavebnim uradem.

Vystr¢ proto standardné miva rozmér maximalné 80 x 80 cm.
——  Cedule ¢&i vitriny by mély mit maximalni rozmeér 60 x 90 cm.

—— Reklamni zafizeni na vefejnych prostranstvich nesméji pfedstavovat
prekazky pro osoby s omezenou schopnosti pohybu nebo orientace. Proto se
udava minimalni podchodna vyska 220 cm pro prvky, které vystupuji z fasady
(typicky vystrc).

—— Reklamni zafizeni se nesmi umistovat tak, aby naruSovala architekto-
nicky a urbanisticky charakter prostredi, ohrozovala bezpe&nost provozu nebo
obtézovala okoli, zejména obytné prostredi, hlukem nebo svétlem.

—— Norma CSN 36 0459 stanovuje maximalni hodnotu jasu reklamnich
zafizeniv centrech mést, jako jsou Pardubice, na Ls < 200 cd.m2 (parametr jas
znaku, ktery vyjadiuje jas na povrchu reklamni plochy).

—— Reklamni zafizeni na stfechach budov nesmi pfesahovat hfeben

stfechy a jejich celkova vyska nesmi pfesahovat 2 m.

—— Reklamni zafizeni na oploceni nebo ve vzdalenosti od oploceni rovnajici
se vysce reklamniho zafizeni nesmi pfesahovat vysku oploceni o vice nez 20 %.

Pamatkovy zakon

Pokud se provozovna nachazi na pamatkoveé chranéném objektu nebo

v pamatkoveé chranéném ldzemi, je tfeba vzdy pfedem pozadat o zavazné
stanovisko nebo rozhodnuti orgdnu pamatkové péce (v pfipadé Pardubic
jde o usek pamatkové péce odboru spravnich agend Magistratu mésta
Pardubic). Bez pfedchoziho povoleni nelze legalné Zadné oznaceni
provozovny instalovat.

Zakon o pozemnich
komunikacich

Zakon o pozemnich komunikacich stanovuje fadu podminek pro umisténi
reklamniho zafizeni. RozliSuje dvé nasledujici situace:

1) Reklamni zafizeni na dalnici, silnici, mistni komunikaci a silni¢nim pozemku

Zvlastni uzivani spocivajici v zfizeni a provozovani reklamniho zafizeni na

dalnici, silnici, mistni komunikaci a silni¢nim pozemku muze povolit pFislus-

ny silnié¢ni spravni Ufad nejdéle na dobu péti let, bude-Lli zafizeni spliiovat tyto

podminky:

—— a) nebude jej mozné zaménit s dopravnimi znackami ani dopravnimi
zafizenimi,

—— b) nebude osliiovat uzivatele dotcené pozemni komunikace nebo
jinak naru$ovat provoz na pozemni komunikaci,
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—— c¢) pozemni komunikace v misté, kde je umisténo reklamni zafizeni,
bude vybavena na néklad vlastnika reklamniho zafizeni svodidly nebo
jinak zabezpedena proti moznému stietu vozidel s konstrukci reklamniho
zafizeni a
—— d) reklamni zafizeni bude slouzit k oznaceni provozovny nachazejici se:
—— v zastavéném Uzemi ve vzdalenosti do 50 metr(l od reklamniho
zafizeni nebo
—— mimo zastavéné uzemi v silni¢nim ochranném pasmu ve vzdale-
nosti do 200 metrd od reklamniho zafizeni, jedna-Lli se o reklamni zafizeni
na dalnici, silnici l. tfidy nebo na jejich silni¢nim pomocném pozemku.

Tato ¢ast se tak vztahuje zejména na reklamni nosice, které slouzi
k oznaceni nedaleké provozovny, nikoli na outdoorovou reklamu.

Podminky stanovené v povoleni musi trvat po celou dobu platnosti
povoleni. Zanik nékteré z podminek je povinen vlastnik reklamniho zafizeni
oznamit do 30 dnU pfislusnému silni¢nimu spravnimu Gradu, ktery povoleni
odejme.

2) Reklamni zafizeni v silniénim ochranném pasmu

Ztizeni a provozovani reklamniho zafizeni v silni¢nim ochranném pasmu
lze povolit pouze, neni-li zaménitelné s dopravnimi znackami, svételnymi
signaly, zafizenimi pro provozni informace nebo s dopravnimi zafizeni-

mi a nemUze-li oslnit uZivatele dotéené pozemni komunikace nebo jinak
narusit provoz na pozemnich komunikacich. Jedna-Lli se o reklamni zafizeni
viditelné z pozemni komunikace v silni¢nim ochranném pasmu dalnice
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a silnice I. tfidy, lze jeho zfizeni a provozovani povolit, pouze pokud splfiu-
je uvedené podminky a slouzi-li k oznaceni provozovny, ktera se nachazi

v silniénim ochranném pasmu ve vzdalenosti do 200 metrd od reklamniho
zafizeni.

Povoleni vydava pfislusny silniéni spravni ufad po pfedchozim souhlasu

—— a)vlastnika dot¢ené nemovitosti, na které ma byt reklamni zafizeni
zFfizovano a provozovano,

—— b) Ministerstva vnitra, jde-li o silni¢ni ochranné pasmo dalnice,

—— c¢) Policie Ceské republiky, jde-li o silniéni ochranné pasmo silnice
a mistni komunikace.

Tato ¢ast se tak vztahuje i na nosice outdoorové reklamy, které vSak nelze
povolit v silni¢nich ochrannych pasmech dalnic a silnic I. tfidy.

Silni¢ni spravni urad vyda rozhodnuti o povoleni zfizovat a provozovat
reklamni zafizeni na dobu urcitou, nejdéle na dobu péti let, a v rozhodnuti
stanovi podminky zfizovani a provozovani reklamniho zafizeni.

Silni¢ni ochranné pasmo slouzi k ochrané komunikaci mimo zastavéné
Uzemi obce. Zastavénym uzemim obce se s Uc¢innosti od 1. 7. 2026 rozumi
zastavéné uzemive smyslu stavebniho zakona. V budoucnu se tak povoleni
ke zfizeni a provozovani reklamy bude tykat zejména reklamnich zafizeni
umisténych na okraji mésta mimo souvislou zastavbu. Do uvedeného data

mUze zahrnovat vice mist s méné koncentrovanou zastavbou.
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Silniénim spravnim uradem se v pfipadé Pardubic rozumi:

—— Ministerstvo dopravy v pfipadé dalnic

—— Krajsky ufad Pardubického kraje — Odbor dopravy a silni¢niho
hospodarstvi v pfipadé silnic I. tfidy

—— Magistrat mésta Pardubic — Odbor dopravy v pfipadé silnic
1. a lll. tfidy

—— Urady méstskych obvod( v pfipadé& mistnich komunikaci

Zivnostensky zakon

POVINNE OZNACENi PROVOZOVNY

Zakon o zivnostenském podnikani uklada, ze kazda provozovna musi byt
zvencitrvale a viditelné oznac¢ena nazvem, udajem o obchodni firmé nebo
jménem a pfijmenim podnikatele v€etné identifikacniho Cisla. Mobilni
provozovna a automat musi byt dale oznaceny Udajem o sidle nebo adrese,
na které je umistén odstépny zavod.

Provozovna uréena pro prodej zbozi nebo poskytovani sluzeb spotiebiteldim
musi byt trvale a zvendi viditelné oznacena také:

—— a)jménem a pfijmenim osoby odpovédné za ¢innost provozovny,

—— b) prodejni nebo provozni dobou uréenou pro styk se spotrebiteli,

—— c) kategorii ubytovaciho zafizeni poskytujiciho pfechodné ubytovani.
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Zakon o regulaci reklamy

Zakon o regulaci reklamy oSetfuje hlavné zalezitosti tykajici se obsahu
reklamy: fesi podminky pro Sifeni reklamy na tabakové vyrobky, alkohol,
hazardni hry ¢i léky a podobné, omezuje nekalé obchodni praktiky Ci
srovnavaci reklamu.

Zakon také umoznuje, aby obec dale omezila reklamu Sifenou na verejné
pfistupnych mistech mimo provozovnu jinym zptsobem nez prostfednic-
tvim reklamniho nebo propagacniho zafizeni zfizeného podle stavebniho
zékona. Dava tak obcim moznost vydat nafizeni, kterym obec omezi ¢i
zcela zakaze reklamu $ifenou prostifednictvim plachet, ceduli, letaka,
dodateénych konstrukci na dopravnich prostfedcich nebo i zvukovou
reklamu z reproduktord.

Nafizeni o regulaci reklamy vydava obec v ramci pfenesené plisobnosti, nad
jeho dodrzovanim bdi krajsky zivnostensky Ufad. Pokuty za pfestupky proti
nafizeni mohou dosahnout az vyse 2 mil. K¢&.

Mésto Pardubice toto zakonné zmocnéni vyuzilo a vydalo nafizeni, kterym
se stanovi zakaz Siteni reklamy na vefejné pfistupnych mistech mimo
provozovnu (viz nize).

Zakon o regulaci reklamy ma jesté jedno opomijené, ale pro obce dUlezi-
té ustanoveni. Rika totiz, Ze reklama na &innosti v oblasti pohfebnictvi se
nesmi Sifit v arealech zdravotnickych zafizeni a zafizeni socialnich sluzeb.
Na zakladé zakona o hazardnich hrach je také zakazana reklama, ktera by
v blizkosti hernich prostor( propagovala hazardni hry.
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NARIZENIi, KTERYM SE STANOVi ZAKAZ SIRENi REKLAMY
NA VEREJNE PRiISTUPNYCH MiSTECH MIMO PROVOZOVNU

[Toto je pracovni znéni textu narfizeni. Text bude aktualizovan po
schvéleni nafizeni Radou mésta Pardubice.]

Rada mésta Pardubic na svém jednani dne ........ 2025 usnesenim ¢.
R/.../2024 vydala na zakladé zmocnéniv § 2 odst. 1 pism. d) a odst. 5 zakona
€. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zméné a doplnéni zdkona ¢. 468/1991
Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdégjSich
predpist, a na zadkladé § 102 odst. 2 pism. d) zakona ¢. 128/2000 Sb., o ob-
cich (obecni zfizeni), ve znéni pozdéjsich predpisd, toto nafizeni (dale jen
»harizeni).

CL. 1 Pfedmét Gipravy

Toto nafizeni stanovi zakaz Sifeni reklamy komunika&nimi médii uvedenymi
v El. 4 tohoto nafizeni na vefejné pfistupnych mistech mimo provozovnu
uvedenych v ¢l. 2 tohoto nafizeni.

Verejné pristupnym mistem mimo provozovnu (dale jen ,verfejné pfistupné
misto“) se pro uUcely tohoto nafizeni rozumi vSechna namésti, ulice, trziste,
chodniky, vefejna zelen, parky a dalSi prostory pfistupné kazdému bez ome-
zeni, tedy slouzici obecnému uzivani, a to bez ohledu na vlastnictvi k tomuto
prostoru.

Pro ucely tohoto nafizeni se za reklamu nepovaZzuji informacni a navigacni
systémy primarné usnadnujici vefejnosti orientaci a dostupnost cile na
Uzemi mésta.
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CL. 2 Vefejné pristupna mista, na nichz se stanovi zakaz $ifeni reklamy na
verejné pristupnych mistech mimo provozovnu

Reklama Sifena komunika¢nimi médii uvedenymiv €l. 4 na vefejné pfi-
stupnych mistech mimo provozovnu jinym zplsobem nez prostiednictvim
reklamniho nebo propagacniho zafizeni zfizeného podle zvlastniho pravniho
predpisu se zakazuje na tomto Uzemi mésta Pardubice:

—— A. Uzemi Méstské pamatkové rezervace Pardubice,

—— B. verejna prostranstvi ulic 17. listopadu, Anenska, Arnosta z Pardubic,
Bélehradska, Bélobranské namésti, Bratrancl Veverkovych, Bubenikova,
Dasicka, Hlavacova, Hradecka, Hronovicka, Husova, Jahnova, Jana Pala-
cha, Jindfisska, Jirdskova, Jifiho Potli¢ka, Jifiho z Podébrad, Karla IV., Kosmo-
nautt, K Polabindm, Kpt. BartoSe, Kpt. JaroSe, Labské, Masarykovo namésti,
Mezi Mosty, Mozartova, nabrezi Vaclava Havla, Na Drazce, Na Hradku, na-
meésti Jana Pernera, nameésti Republiky, Na Tfisle, Okrajova, Palackého tfida,
Pernerova, Pod Bfizkami, Podébradska, Schwarzovo namésti, S. K. Neuman-
na, Sladkovského, Smetanovo namésti, Smilova, Sukova tfida, Strossova,
tfida Miru, TyrSovo nabfezi, U Divadla, U Mlyn(, U Stadionu, Zborovské
nameésti, v rozsahu dle pfilohy €. 1 tohoto nafizeni.

CL. 3 Doba, v niz je reklama $ifena na verejné pristupnych mistech mimo
provozovnu zakazana

Reklama podle ¢l. 1 odst. 1 tohoto nafizeni je zakazana v dobé od 0:00 hodin
do 24:00 hodin.

CL. 4 Druhy komunikaénich médii, kterymi nesmi byt reklama na vefejné
pristupnych mistech mimo provozovnu Sifena

Komunikaénimi médii, kterymi nesmi byt Sifena reklama na vefejné pfistup-
nych mistech uvedenych v ¢€l. 2 tohoto nafizeni, jsou:

—— A. plakaty, polepy a plachty na mobiliafi, stozarech, mostnich kon-
strukcich a sloupech, na ohrazeni venkovnich restaura¢nich zahradek

a predzahradek,

—— B. velkoplosné reklamy na markyzach a slunecnicich na venkovnich
restauracnich zahradkach a pfedzahradkach, vyjma reklamnich napis( a log
na volanech a lemech markyz a slunec¢nikd,

—— C.vlajky a prapory, které nejsou vynaseny za pomoci stozard pro vlajky,
—— D. upoutané balony nebo jiné tvary nesené, opfené, zavéSené véetné
jejich osvétleni,

—— E. uli¢ni pfevésy pro plachty a plachty z jakéhokoliv materialu upevné-
né ¢i zavéSené na stavbach, sochach, stromech, stozarech ¢i sloupech,
—— F dopravni prostfedky umisténé na vefejné pfistupnych mistech za
ucelem Siteni reklamy a dopravni prostifedky, u nichz je hlavnim ucelem jizdy
Siteni reklamy, v€etné dodatecnych konstrukci na dopravnich prostfedcich,
—— G.vnéjsi polepy vyloh a dalSich sklenénych ploch s vyjimkou polepd
vykladcU a prosklenych vstupnich dvefi do provozovny provedenych v tlume-
nych barevnych odstinech bez pouziti reflexnich, fluorescencnich ¢i ostre
kontrastnich barev, nepfesahujici svym rozsahem 1/3 proskleni vykladce Ci
dvefi,
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—— H. reklamni zafizeni o celkové ploSe do 0,6 m2, mimo pfenosné ,A”
tabule umistované pred vlastni provozovnou pro ucely této provozovny, po-
volené v rezimu zvlastniho uzivani dle zakona ¢. 13/1997 Sb., o pozemnich
komunikacich, ve znéni pozdéjsich predpisll. Nevztahuje se na povolené
oznaceni provozovny.

CL. 5 Akce, na néz se zakaz $ifeni reklamy na vefejné pristupnych mistech
mimo provozovnu nevztahuje

Zakaz Siteni reklamy se nevztahuje na:

—— A.vefejné sbirky pofadané podle zvlastniho predpisu,

—— B. charitativni akce/vzdélavaci, kulturni, sportovni a charitativni akce,
—— C. shromazdéni, prlivody a manifestace svolané podle zvlastniho prav-
niho prfedpisu

—— D. politické kampané/prezentace politickych stran a hnuti v&. voleb-
nich kampani.

CL. 6 Pfechodné ustanoveni

Stavajici komunikacni média, ktera jsou ode dne nabyti u¢innosti tohoto
nafizeni s timto nafizenim v rozporu, je nutno na mistech uvedenych v ¢l. 2
odstranit, a to nejdéle do dvou let od nabyti Ucinnosti tohoto nafizeni.

CL. 7 Uéinnost
Toto nafizeni nabyva uc€innosti dneA
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Typy parteru

Pardubice jsou mésto, které vyrastalo postupné v priibéhu mnoha
staleti. PlUvodni stfedovéké historické jadro doplnily v 19. stoleti prui-
myslové budovy, nasledovaly méstanské a ¢inzovni domy, postaveny
byly nové verejné budovy a obchodni palace. Radu skvélych ukazek
moderni architektury prinesla mezivale¢na doba. Po druhé svétové

valce vzniklo mnoho novych ¢tvrti pro bydleni: at uz bydleni ve vilkach
a rodinnych domech, zdénych bytovych domech anebo na panelovych
sidliStich. Pardubice se rozsirovaly do krajiny a céasem pohltily i nékteré

vesnické domy, jez drive lezely za hranicemi mésta.

Pardubicka architektura ma proto mnoho podob. Pro ucéely tohoto
manualu jsme vybrali ¢tyfi rizné typy budov (respektive jejich
obchodniho pfizemi - parteru), které se v Pardubicich objevuiji,

a na jejich pfikladu budeme v prabéhu dalsich kapitol ukazovat,

jak ma a nema vypadat kvalitni reklamni znac¢eni. Pokud premyslite,
jak pojmout reklamni znaceni ve vasem domé, vyberte typ, ktery se
tomu vasemu nejvice podoba, a inspirujte se. Seznamte se s nimi!
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Historicky dum
s pfedsazenym vykladcem

Tento typ budovy se nachazi pfedevSim v historickém jadru Pardubic, méné
Casto pakiiv okolnich ¢tvrtich se zachovalou starsi zastavbou. Pfedsazeny
vykladec je (zpravidla dfevéna) konstrukce, ktera je pfipojena pred fasadu,
a slouzi k prezentaci zboZi a upoutani pozornosti kolemjdoucich zakaznikd.
Takovy vykladec ma Casto svou vlastni hodnotu - zpravidla je vyfezavany Ci
jinak zdobeny. V jeho vrchni ¢asti se nachazi napisovy pas, ktery je uréen

k umisténi ndzvu provozovny. Prosklené ¢asti je lepSi ponechat bez polepu
a dalSich uprav —tak, aby vynikla architektura domu i kvality vykladce.
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CinZzovni dum

CinZovni domy mdzete nalézt jak v historickém jadru Pardubic, tak i v okol-
nich ¢tvrtich z 19. a prvni poloviny 20. stoleti. Pfi stavbé ¢inZovnich domu

se Casto pocitalo s tim, Ze se v parteru budou nachazet obchodni jednotky
(hlavné pokud staly na hlavnich tfidach). Budovy tak maiji prosklené vyklad-
ce, Casto také napisové pasy nade dvefmi. DOm si tak sam Fika o to, kde ma
byt reklama umisténa — a je dobré ho poslouchat a reklamni prvky umistovat
do mist, které k tomu byly urCeny.
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Modernisticky dum

Pokrok ve stavebnich technologiich umoznil stavét budovy tak, ze v pfize-
mi nemusela byt zed, ale prosklena sténa — a obchodnici tak mohli nechat
zéakazniky nahlédnout dovnitf a obdivovat lakavé zbozi ¢i elegantni interiéry.
At uz jde o funkcionalistické obchodni palace nebo modernisticka nakupni
centra na sidliStich, prosklené ¢asti by mély z(istat bez polepU: propojeni
exteriéru a interiéru a elegantni lehkost prosklenych ploch jsou dlleZité pro

zamyslené plsobeni architektury.
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Pfiméstsky dum

Pardubice se ve 20. stoleti rozsifily tak, Ze se jejich soucasti staly i Casti
nékdejSi vesnické Ci pfiméstské zastavby. Domy, které dfive staly ve vesnici
¢i v krajiné, se tak staly soucasti mésta. VétSina z nich nebyla stavéna

s mySlenkou, Ze se tu jednou bude nachazet obchod Ci restauracni zafize-
ni, a nemaiji tak vykladce ¢i mista vyhrazena pro reklamni prvky. V takovych
pfipadech je tfeba postupovat citlivé: respektovat rytmus a proporce fasady,
reklamu umistovat soumérné — a snazit se pfizplsobit charakteru budovy.
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Reklamni oznacovani
provozoven
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Firemni népis

Obecné pravidla

Firemni napis

Pfipustny je pouze jeden prvek na provozovnu, pokud nejde o roho-
vou prodejnu. V pfipadé vice provozoven (vice vstup(l) v ramci jed-
noho domu je nezbytné, aby vSechny napisy mély jednotny rozmér
a princip umisténi i technické provedeni (tj. je-li jeden napis feSen
pismomalifsky, dalsi by nemél byt feSen jako cedule a podobné.)

Firemni Stity a napisy je idealni umistovat:

—— do vyhrazeného napisového pasu pod kordonovou fimsou
pfizemi,

—— u provozoven s vykladci v napisovém poli vykladce,

—— ve vrchnim proskleném poli vylohy,

—— nebo soumérné s dvefmi ¢i okny, pokud budova plvodné

neslouzila k umisténi provozovny.

| kdyZ je napisovych past vice, neni potfeba nazev podniku opako-
vat vicekrat. Staci jednou — a do zbyvajicich prazdnych poli mizete
uvést kupf. typ sortimentu nebo slogan (Optika Ostry zrak — Co&ky
i obroucky).

Firemni oznaceni nad parterem je mozné instalovat ve vysSich
podlazich objektu pouze za pfedpokladu, Ze dotCend provozovna
vyuziva cely objekt (napf. hotely, obchodni domy).
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V. Firemni §tit nesmi byt umistén bez ohledu na plastické ¢lenéni

fasady: napis nebo cedule nesmi zakryvat architektonické prvky

ani Stukovou vyzdobu parteru fasady. Napis musi byt instalovan
v pfimérené velikosti.

)

VI. V pfipadé, ze firemni oznaceni bude tvofeno formou polepu
z fezané grafiky, nemél by tento polep tvofit vice nez 20 %

sklenéné plochy.

ONCHO
OIS

VIl. Firemni napis by mél byt tvofen vzdy jen pismeny, pfipadné logem
¢ijinou jednoduchou grafickou ilustraci. Nezobrazujte na firemnim

Stitu prodavany sortiment. Neni vhodné na firemni §tit aplikovat
celoplos$né fotografie, barevné grafické motivy a dalsi ilustrace.

VIII. Na firemni §tit nepatfi podrobnosti, jako jsou telefonni Cislo,
webova adresa, e-mail apod.
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Doporucéena resSeni

01 V soucasnosti se navraci velka obliba pismomalifskych napisd;
pismomalba je efektnim a zaroven i tradi¢nim zplsobem
reklamniho znaceni.

02 Tradi¢nim zplsobem provedeni napisu byla jednotliva pismena,
obvykle mosazna Ci nerezova. Je ale mozné pracovat i s dalSimi
materidly: tfeba s plexisklem &i rGiznymi druhy lakovaného tvrze-
ného plastu. Promyslete si také zplsob ukotveni do fasady. Dobré
feSeni je domluva s majitelem objektu na instalaci kotviciho systé-
mu (napf. list), ktery umoznuje pismena snadno obmeénit.

03 Oblibenou variantou jsou i jednotliva 3D pismena, obvykle z tvrze-
ného plastu Ci plexiskla. V jejich pfipadé je potfeba dobfe promy-
slet zplsob ukotveni — kotvi se zpravidla ze stropu, ale ne kazda
stropni konstrukce umozniuje snadné upevnéni.

04 Vhodnou variantou je i malba na fasadé. Je jednoduchym, levhym
a esteticky kvalitnim FeSenim. Mozna je ovSem jen u omitky s do-
state¢né jemnou zrnitosti.

05 Snadno dostupnou moznosti je fezana grafika, aplikovana na sklo
jako polep z vnitini strany. Idealné by mélo jit o jednotliva pismena

¢i jednoduché ilustrace.

06 Pokud se zpracuje profesionalng, je dobrou volbou i neonovy

napis. | zde ale pfedem promyslete kotveni.
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EX]MZam

B EXIMZeard B EXIMZoaro

i

Do napisového pole historického vykladce je Reklama ignoruje architekturu domu. Plsobi Zde se nazev obchodu opakuje 6%, slovo ,sport*
vloZen plastovy box s napisem — nevkusné vulgarné a neprobouzi davéru. dokonce 12x. Je to zcela zbyteCné, nazev staci
feseni, které degraduje cely dam. uvést jednou - zbytek je jen zahlcovanim verej-

ného prostoru.

Naépis z jednotlivych znakt plsobi nesrovnatel- Kvalitni feSeni nemusi byt nakladné — vyloha Velmi zdafilé feSeni. V pfipadé zmény provozov-
né elegantnéji, nez kdyby jej tvofil potiStény box. pUsobi Cisté, upravené a nadcasoveé. ny lze na kovové liSty umistit novy napis.
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Vystré

Vi.

Pouzivejte pouze jednu vystr¢ na provozovnu, v pfipadé provozo-
ven v naroznich objektech pak jednu vystr¢ na kazdé strané fasady.

V pfipadé vice provozoven (vice vstup() v rdmci jednoho domu je
nezbytné, aby vSechny vystrée mély jednotny rozmeér, princip umis-
téni a jednotné materialové a technické provedeni.

Vystré¢ umistujte do vysky, ve které ma vykladec v horni ¢asti
napisovy pas. Vystr¢ a napisovy pas by mély byt zarovnany

v jedné vySce - diky tomu bude fasada pUsobit upravené.

Idealni rozmér vystrée je 50 x 50 cm. Neméla by pfesahnout
80 x 80 cm.

Vystr¢ by méla byt od fasady odsazena o 10 cm, nejde-li
o promyslené individualni designové feseni.

Je nutné zachovat minimalni podchodnou vysku 220 cm.

e
%
Pokamhkow

Pokamkw
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VII.

VIil.

44

Zvazte, zda potiebujete osvétlenou vystré. Osvétleni s sebou
totiz nese nutnost vedeni elektfiny, a to zase znamena narocnéjsi
stavebni zasah do fasady - elektrické vedeni neni kvili bezpec-
nosti mozné vést volné po fasadé. Osvetlend vystre tak ma smysl
zejména u podnik( otevienych ve veéernich hodinach — pokud
po vétSinu roku zavirate pfed setménim, svételnou vystré nejspis
nepotiebujete (vyjimku mohou tvofit lékarny).

Vystr¢ by méla byt tvofena vzdy jen pismeny, pfipadné logem Ci
jinou jednoduchou grafickou ilustraci. Nezobrazujte na ni prodava-
ny sortiment. Neni vhodné na vystr¢ aplikovat celoploSné fotogra-
fie, barevné grafické motivy a dalSi ilustrace.

Na vystr¢ nepatfi podrobnosti, jako jsou telefonni Cislo, webova
adresa, e-mail apod.

V pfipadé, kdy v jedné budové sousedi vice provozoven, je tfeba
vystrée umistovat tak, aby se vzajemné nezakryvaly a neutvarely
nevzhledné skrumaze.

RAJFAJN

i ’ cukr POTRAVINY
MYSLIME ZA VAS! ZEN CIll\l
- BANKA ALKOHOL — VECERKA
|
RAJFAINZEN
culs [0
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Doporucéena resSeni

01 ® Lacina vystrc v podobé potisténého boxu s hlinikovym ramem.
Problém podobného typu vystréi je, Ze Spatné starnou — dochazi
k zaSpinéni, odlepeni a korozi.
@ | zde se patrné jedna o prefabrikovanou vystr¢, ovsem s kvalitni
grafikou a v kvalitnéjSim technicko-femeslném provedeni.

02 Vystr¢ v podobé perforované desky v netradi¢nim rozméru je
originalni feSeni, které zaujme.

03 Na vystr¢ je také mozné umistit reliéf z 3D pismen.

04 (Nejen) v historickém prostfedi je vhodnym feSenim i kovova deska
s malbou ¢i napisem.

05 Na vystréi nemusi vzdy byt ndzev podniku. Remeslnici dfive na
vystrée véSeli své vyrobky — boty, kabelky, ntizky a podobné. | dnes
lze najit feSeni, které kazdému jasné sdéli, jaky podnik se zde
nachazi-atoibeze slov.
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LUKAS “
qLucis I
LUKAS g
SkALA [EEE=:
SKALA =
SKALA B
Pfiklad spravné zarovnané vystrce, kotvené do- Priklad kultivovaného provedeni svételné K tvorbé vystrce se da pfistoupiti uplné
prostfed pole bosaze ve vySce napisového pasu vystrce. netradi¢nim zplsobem, pokud ma dostate¢nou
vykladce. designovou kvalitu.

EFUIRAVINY |

Les vystréi odliSnych tvard, velikosti i principu Vystré vétsi nez 0,6 m? podléha povoleni staveb- Na pfedsazeny vykladec jsou pfipevnény tfi
ukotveni vytvafi vizualni smog. niho Ufadu — a navic je pro naprostou vétsinu vystrée odliSného typu a velikosti. Vysledkem je
obchodd zbyteéné velika. laciny, neusporadany dojem.
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Vitriny a cedule

l. Pokud nemate kde jinde informovat zakazniky o aktualni nabidce,
je mozné vyuzit nabidkové tabule, vitriny ¢i cedule — v navaznosti
na typ provozovny. Kvili zachovani prehlednosti ale nenivhodné
umistovat vice nez 2 kusy téchto prvkd. Nelze pfitom kombinovat
rdzné typy — musi jit vzdy o 2 shodné vitriny, 2 shodné nabidkové
tabule a podobné.

1. Vitrina musi svym obsahem odkazovat na ¢innost provozovny
v daném objektu — nejsou ,malym billboardem®, kam si umisti
svou reklamu znacka &i produkt, ktery s mistem nesouvisi. Vitrina
¢i cedule by méla obsahovat pouze napisy a textova sdéleni,
pfipadné jednoduchou grafiku, nikoliv velkoplo$né fotografie
prodavaného sortimentu, reklamni letaky a kampané.

1. Vitriny ¢i cedule nesméji zakryvat architektonické prvky ani
vyzdobu parteru.

Iv. Cedule a vitriny by mély byt subtilni konstrukci s maximalni
velikosti plochy 60 x 90 cm, v pfipadé vitrin s hloubkou do 10 cm.
V pamatkové rezervaci se konkrétni feSeni cedule/vitrin hleda
individualng, s ohledem na ¢lenéni fasady, material a rozmeéry
jednotlivych prvka.

BEER — WHISKEY
BiLLIARD — DARTS

PauL O’CoLiNs

DNES
NACEPU

STOJAK
12°

1+1PNVO
ZDARMA
i

PRIPRAVTE
SENAZIMU!
KABATY
SALY
RUKAVICE

BEER — WHISKEY
BiLLIARD — DARTS

PaurL O’CoLins

=y
si0g1
NEBOITK

Aok
iOvA
OLEVKA

20.1.-1.2

PRIJIMAME
DO KOMISE

SECOND HRAND
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VI.

VII.
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Design vitriny by mél technologicky a materialové korespondovat
s existujicim rd@movanim oken, dvefi a vyloh domu a respektovat
architektonické rfeSeni parteru.

Vhodnym materialem je dfevo, kov &i plexisklo, nevhodnym
naopak plast (paklize by vitrina nebyla pojata s vysokou designo-
vou kvalitou).

Pokud chcete reklamni vitrinu nasvitit, musi jit o svételny prvek
integrovany uvnitf vitriny — neinstalujte na fasadu prvky osvétleni,
uréené jen k nasviceni jiného reklamniho prvku.

UBALOUNA

BERAN 112
PRAHA 120

VISHOVKA

-l

BERAN 112
PRAHA 12
CHILLI 40;
VISNOVKA

UBALOUNA
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Raiffeisen ,
STAVEBNI SPORITELNA

Extra kredit
za kazdé dobiti

A FINANCOVAN
'".'“:;;‘gf;:l VASEHO BYDLENT
VAEH

GvERY
NA BYDLENI NA BYDLEN]

e N rotons
Cedule nesmi zakryvat architektonické prvky. Casto se objevujici klip ramy jsou do exteriéru Jestli néco spolehlivé zkazi dojem z vefejného
nevhodnym feSenim z technickych i estetickych prostoru, jsou to fotografie v nadzivotni velikosti.
dlvodd. Takové cedule jsou velmi $patnym feSenim. Fa-

sada neni misto pro velkoformatovou reklamu.

Sandwich
Rodeo

= > S o

| & Gambrinus
| Nepasterizovand 10

| g Pilsnier Urquell l'v?lF:, Ké

| iy Birell Pomelo & Grep 10 ke

Cedule by mély mit shodny rozmér a provedeni. Rada pivovar( jiz dnes nabizi designové kvalitné Designové kvalitni ram cedule umoziuje promé-
provedené typizované prvky, jako je tato cedule. novat obsah. M(ze se stat ,vécnym“ kouskem

a obohacenim fasady.
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Polepy

50

Prosklena ¢éast vykladce by méla vzdycky zUstat co nejvice ¢ira

a transparentni. Zaslepovat prosklené plochy znamena snizovat
hodnotu architektury domu. NejlepSi reklamou je navic pfijemny
interiér a hezky vystavené zbozi - ne sklo, polepené vybledlou
fotografii.

Do hlavni ¢asti vykladce lze umistit logo, at uz z fezané grafiky, ane-
bo z plastickych 3D symbolll (moznosti jejich provedeni jsou stejné
jako u firemniho napisu).

Pokud mate za to, Ze se bez dalSi reklamy v hlavni ¢4asti vykladce
neobejdete, méla by byt umisténa ve spodni ¢asti a méla by zabirat
maximalné 20 % plochy hlavni ¢asti vykladce. Nepatfi na ni vyob-
razeni sortimentu, celoplo$né fotografie a dalSi vyrazné barevné
motivy. Pfipadné polepy by mély reflektovat barvu fasady objektu.

KADERNICTVI
BEZ OBJEDNANI
MANIKURA
PEDIKURA

Hypotéka?
Diskotéka:

S némi si uz
nebudete
muset vybirat!

KADERNICTVI
MANI/PEDI

A [\[e]
NEVINO
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Plocha vykladce je spravnym mistem pro komunikaci aktualnich
sdéleni - tfeba o sezdnni nabidce Ci slevové akci. Je ale dobré mit
promysleno, jak budete sdéleni komunikovat: nahodile umistované
plakatky Ciizolepou pfipevnéné cedulky snizuji iroven celé provo-
zovny. Jednoduchym a osvédéenym zplsobem jsou néapisy omyva-
telnym fixem (podminkou je ovS§em uhledny rukopis). Také je mozné
upevnit ve vyloze ramecek, do kterého budete umistovat plakatky
nebo jina sdéleni.

Pokud je tfeba odstinit vnitfni provoz (kupf. z bezpenostnich
dlvodu), je vhodné pouZit polep, ktery imituje piskovani skla.
Dalsi moznosti je polep pojmout jako fezanou grafiku z motiv(

o jedné, maximalné dvou barvach — hlavnim cilem takového pole-
pu by nemélo byt reklamni sdéleni, ale funk&ni odstinéni interiéru.
V kazdém pfipadé by mél sahat maximalné do %z vysSky hlavni ¢4sti
vykladce. Realizovan musi byt z vnitini strany skla: bude se méné
oloupavat a sklo bude dal odrazet svétlo, takze negativni efekt na
vzhled architektury bude mensi. Vzdy vSak zvaZzte, Ze sklo skutec¢né
potfebujete zaslepovat - pfijdete tim o denni svétlo, malokdy je to
navic skutec¢né nutné.

Il EN |[Em| |Em

HOL — POTRAVINY
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CARTRIDGE
TONERY

Méne je nékdy vice rozhodné plati v pfipadé této Ciré vykladce, skrze které lze nahlédnout dovnitf, vyvolavaji dojem diivéryhodnosti celého podniku.
provozovny. Sdéleni je tak straSné moc, ze si Zatimco polepy lidé jen pfejedou pohledem a vétSinou nevnimaiji, pohled dovnitf provozovny je zau-
¢lovék nezapamatuje zadné — prestoze je cely jme na delSi dobu a lépe si tak obchod zapamatuiji.

obchod kfiklavy a vyrazny.

Vépe‘stgle

Zde je jasné vidét, jak polepy vykladce degraduiji Zde vidime kontrast Spatného feSeni (vlevo) a spravného feseni (vpravo). Zatimco vpravo vidime

plsobeni celého objektu. celopolep s postavami v nadzivotni velikosti, coZ plsobi laciné a degraduje to dojem z celého domu,
vpravo je kultivovana provozovna, ktera kolemjdouciho zaujme pohledem dovnitf.
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.

HOLICSTVI . BARBERSHOP
Zde je hravé feSen zplsob, jak zakaznika upo- Napadité feSeni, kdy nazev provozovny zaroven
zornit na nové zbozi: upozorni na néj na skle tvofi polep, ktery odstini interiér provozovny,
namalovany ramecek, za néjz se zbozi umisti. aniz by zaroven vytvarel vizualni smog.

IR

4
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T
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§ ] Yot iat i gPP Vot g s ' :
V mnoha pfipadech jsou prodejny potravin zvenéi polepené celopolepem s ilustracemi peciva, ovoce
a napoju. Tady vidime mnohem vhodnéjsi feSeni, kdy z(istava zachovano propojeni interiéru a exterié-
ru, a pfitom polep z teéek mlZe odstinit vnitini ¢asti provozovny tam, kde je to tfeba.
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Obrazovky a prezentacni panely

l. Pokud jsou ve vyloze umistény prezentacni panely, musi byt dosta-
te¢né odsazené od sklenéné plochy vykladce, idealni vzdalenost

je 15 cm. Pokud umistujete vice prezentacnich paneld, mélo by jit

o panely stejného typu s jednotnym principem umisténi. - EARTH

1. Umistovani obrazovek do vylohy je nezadouci. Pokud se v8ak bez

obrazovky neobejdete, neumistujte ji pfimo ke sklu, ale s dostatec-
nym odstupem od skla. V pfipadé umisténi vice obrazovek si dejte
pozor, at maji shodnou velikost i princip umisténi.

1. Panel ¢i obrazovka by nemély slouzit jako ,,malé billboardy“, kde je l

umisténa reklamni kampan na urcité produkty. Obsah by se vzdy

mél vztahovat ke konkrétni provozovné.

BANK
SPORTE POIGIME VAM
NADUCHOD NABYT
SNAMI I UROK: I

54



Manual pro reklamu v Pardubicich

Reklamni oznacovani provozoven

Dvefnice a okenice

Obecné pravidla

Dvernice a okenice

VI.

VII.

Pfidavnym zafizenim (cedule, vitrina, poli¢ka...) nezakryvejte vice
nez '3 plochy dvernice.

Pokud jsou vitriny ¢i nabidkové tabule umistény na fasadé, neni
mozné je umistit i na dvefnice a okenice.

Podkladova barva pfidavného zafizeni by méla respektovat barvu
okenice Ci dvernice.

Font pisma neni vhodné deformovat, a to ani do tvaru cedule nebo
podkladu. Nevhodné je i pouziti vice nez dvou typl pisma.

Pfidavné zafizeni nesmi mit podobu svételného boxu. Nevhodné
jsou | jakékoli plastové &i typizované prvky (klip rdamecky apod.).

Na dvernice a okenice nepatfi vyobrazeni prodavaného sortimen-
tu, celoplo$né fotografie, barevné grafické motivy a dalSi ilustrace.

K prezentaci sdéleni mUze byt vyuZita cela plocha dvetnice, ovSem
pouze tehdy, jde-li o pismomalifsky napis Ci fezanou grafiku
aplikovanou pfimo na dvernici. Barevné provedeni musi ladit

s podkladovou barvou dvernice.

inmedio
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arkyzy

l. Markyza by méla byt integralni souc¢asti vykladcl, zejména pfed-
sazenych (v roletové schrance v ¢ele vykladce), pfipadné by méla
byt provedena jako roleta bez kryciho boxu, umisténa jednotlivé na

L LI L
/

CAFE

BOHEMIA

$itku vykladcd.

'E BOHEMIA __ CAFE BOH

1. V pamatkové rezervaci jsou nepfipustné masivni velkoformatové
markyzy s elektromotorem pohanénymi vyklopnymi rameny.

1. Markyzy musi mit jednobarevné provedeni, pfipadné jednoduchy
vzor (kupt. pruhy). Barva by se méla blizit odstinu pfirodni tkaniny
(béZové, svétle hnédé, Sedé), pfipustné jsou vakii jiné barvy,
pokud reflektuji barevnost budovy.

Iv. Napisy a reklamni loga lze umistit pouze na volan. V pfipadé
markyz bez volanu musi byt napisy Ci loga pfi dolnim okraji potahu
a nesmi pfesahnout cca s velikosti hrany markyzy. Reklamni loga MIA I

7

maji byt provedeny v umérené barvé, nejlépe o odstin tmavsi ¢i

svétlejSi nez barva tkaniny.

CAFE BOHEMIA

00|00
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Pestrobarevné provedeni s fotografii natiSténou Markyzy nesmi byt instalovany bez zretele
pfimo na markyze tvofi vizualni smog. k architektonickym prvkim. Zde zcela ignoruji
prvky fasady véetné oken.

L .

Vhodné provedenda markyza, ktera je provedena Umérené markyzy v umériené barevnosti,
jako integralni souc¢ast vykladce. s nenapadné provedenymi reklamnimi logy.
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Bannery
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Bannery smi slouzit pouze jako oznaceni provozovny, nikoli jako
outdoorova reklama.

Bannery nad parterem je mozné instalovat ve vySSich podlazich
objektu pouze za predpokladu, Ze dotéena provozovna vyuziva
cely objekt (napft. hotely, obchodni domy). Pokud urgita provozov-
na sidli v nékterém z vysSich podlazi objektu, je mozné banner
umistit na fasadu odpovidajiciho podlazi.

Rozmeéry a pocet bannerd musi reflektovat architekturu a rozméry
budovy; vzdy by mély priceli budovy pouze dopliiovat, nikoli mu
dominovat.

Bannery nesmi zakryvat architektonické prvky ani vyzdobu fasady.
Nemély by byt nasvétleny.

U reklamnich bannert vertikalné vypnutych mezi konzole kolmo
k fasadé je vylozeni od fasady mozné max. do 80 cm od lice fasady
vCetné nosné konstrukce.
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Reklamni stojky , acka”

l. Obecné je umistovani ,,acek” spiSe nezadouci, jelikoz na chodni- V. Reklamni acko nesmi slouzit jako maly venkovni billboard, kde
cich vytvafi pfekazky pro chodce, ob&as také pohledovou bariéru. probiha reklamni kamparn urcité znacky ¢i vyrobku; upozorriovat by
Provozovny umisténé v urovni ulice zpravidla maji dostatek mélo na aktualni nabidku ¢erstvého ¢i sezénniho zbozi (ovoce/ze-
reklamniho prostoru v ramci vykladce a mohou tak chodce lenina, feznictvi, denni menu), nesmi se vSak stat jakymsi venkov-
upoutat snadno. Proto by 4¢ka mély pouzivat jen provozovny, které nim slevovym letakem.

nemaiji vchod pfimo z ulice — tfeba obchody v patfe nebo ve dvore.
Jedna provozovna smi umistit pouze jedno acko. VI. K umisténi reklamni stojky na chodnik ¢i nameésti je tfeba ziskat
povoleni ke zvlastnimu uzivani komunikace (,,zabor“).
1. Agka je tfeba umistovat tak, aby nepfekazela chodctm v nejfrek-
ventovangjsich mistech trasy. Je vhodné sjednotit umisténi acek
v ramcijedné ulice.

. Reklamni stojky by mély mit subtilni konstrukci z kvalitniho 2 proxop

SPECIALITY.

materialu (dfevo &i kov). Urcité vynechte typoveé vyrobky z plastu, J : : | corree
zejména stojky typu windtalker. Nevylu€uje se provedeni, které | < < . : | cruom;;;;m&s
kombinuje reklamni stojku a stojan na kola; i v takovém pfipadé je :

vSak nutné dodrZet ostatni pravidla v této kapitole.

v. Na reklamnim ac¢ku smi byt pouze napis, pfipadné jednoducha
ilustrace, na jednobarevném pozadi (idealné ¢ernd), vynechte

potisky Ci fotografie.
Nevhodna jsou acka typu Kvalitni kovové acko s originalni
Lwindtalker®. typografii.
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Restauracni zahra

Restauracni zahradky jsou vitanym ozivenim ulic a namésti.

Je prijemné sedét na ¢erstvém vzduchu, popijet kavu ¢i obédvat

a pozorovat ruch okolniho mésta. Zaroven se nesmi zapominat na to,

Ze ulice a namésti jsou predevsim misty pro pohyb a pobyt lidi. Proto

je potieba hledat rovnovahu - restaura¢ni zahradky maji verejny prostor
zprijemnovat a zhodnocovat, nikoli vytvaret prekazky. Musi téz byt
provedeny citlivé a s vkusem, aby nekazily vzhled verejného prostoru.
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Restauraéni zahradky

Umisténi

62

Zabor musi mit ucelny tvar a adekvatni rozmeéry. Zachovana musi
byt adekvatni prichozi Sitka — na frekventovanych mistech zpravi-
dla alespon 200 cm (konkrétni rozmér urci pfislusny urad), nikdy
vSak méné nez 150 cm.

Zahradka nesmi utvaret prostorové prekazky. Zejména se ne-
umistuje do tras pfirozeného pésiho pohybu ¢i do mist s vyssi
koncentraci pohybu a nedostate¢ného prostoru na chodniku.

Pfi umistovani zahradky se posuzuje, zda ovliviiuje bezpe€nost

a plynulost silni¢niho provozu. Pokud ano, stanovuje priichozi
$itku dopravni inspektorat Policie CR. Jednotlivé zadosti o umisté-
ni pfedzahradek posuzuji méstské obvody — kontakty viz Adresar.

Umisténi restaura¢ni zahradky musi v ramci kazdé ulice &i
namesti respektovat jednotny princip: pokud jsou v ulici zahradky
umistovany k fasade, je vhodné umistit zahradku k fasadé; pokud
jsou umistovany k okraji chodniku, je vhodné umistit ji také k okraji
chodniku.

V pfipadé, Ze se v provozovné nachazi vydejni okénko ¢i pult
orientovany do verfejného prostoru, musi byt mezi vydejnim
okénkem ¢i pultem a restauracni zahradkou zachovana rozSifena
prichozi Sitka alespon 220 cm.

Restauracni zahradka nesmi branit vstupu do objektu ¢i ho
nevhodné zakryvat.

¢ Ve

Zastinéni

V.

VI.

VII.

VIII.

Vhodnym zplisobem zastinéni zahradky jsou slune¢niky v jedno-
barevném provedeni.

Restauracni zahradka nesmi byt zastinéna pevnou stavebni
konstrukci, jako jsou pergoly Ci stfechy.

Pokud se k zastinéni pouzivaji markyzy, musi byt provedeny jako
jednoduché subtilni konstrukce, které koresponduji s architektu-
rou budovy.

Pokud dochazi k pouZiti obou typl zastinéni (markyza a slunecnik)
u jedné restauracni zahradky, musi mit stejnou barvu.

U markyz a slunecnikd je nepfipustné pouziti vyraznych reklam-
nich prvkd. Napisy a reklamni loga lze umistit pouze na volan.

V pfipadé markyz a slunecénikl bez volanu musi byt napisy ¢i loga
pfi dolnim okraji potahu a nesmi pfesahnout cca Vs velikosti hrany
slunecniku a 3 podélného rozméru markyzy. Reklamni loga musi
byt provedena v umeérené barve.

Bocni a Celni stény restauracni zahradky nelze zakryvat jakymkoliv
(prihlednym ¢&i nepriihlednym) materialem.

Slunecéniky i markyzy by mély mit podchozi vySku alespon 220 cm.

Zastinéni nesmi vyrazné pfesahovat plochu zaboru.
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SRes
Je dllezité, aby vedle zahradky vZdy zbyl dostatek mista pro pé&si, aby mohli | kdyZz ma zahradka velkou kapacitu, pfesto je umisténa tak, Zze chodci
pohodlné projit okolo. Je tfeba dat pozor i na lampy €i dopravni znacky, nejsou ve svém pohybu omezeni.

které také mohou omezovat prostor na chodniku.

Zahradka by neméla stat pfimo v trase, kudy se lidé pfirozené pohybuji.

Protahnout se okolo sice d4, ale na péSich zénach ma hrat hlavni roli
pohodli pro chodce. Zahradka navic tvofi i vizualni prekazku.
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T TR X
o s WS

--DROGERIE
PAPIRNIC? /4§
HRAZS

Pfedzahradku by nemély kryt trvalé konstrukce typu pergola &i stfecha, ale Zahradka by méla do verejného prostoru ladné zapadat. Zde ale vidime

jen pfenosné slunecniky ¢i markyzy. barevné slunecniky s reklamou, ale taky zbyte€¢nou reklamu na zabradli.
Zahradka by navic nemusela byt na podeste, pripadné by méla byt provede-
na subtilngji.

— », ! & e e i E S ;v‘ > ﬁ\\‘_-\\m?‘ =" @
Pivovary dnes dodavaji i vkusné brandované slunecniky, které zapadaji do Pokud je k zastinéni vyuzita markyza, méla by byt co nejjednodussi. Hlavné
okolniho prostredi. je dlilezité, aby na markyzu nebyly pfipevnéné dalsi prvky, jako jsou reklam-

ni cedule, reproduktory i vytapeni.
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Podesty

Podestu smi mit zahradky umisténé na komunikaci s podélnym
sklonem vice nez 5 %, tj. pfi pfevySeni 50 cm na 1 000 cm.

V takovém pripadé musi byt podesta provedena jako jednoducha
konstrukce, jejiz vySka neni vétsi, nez je nezbytné nutné pro vyrov-
nani nerovnosti terénu. Zac¢ina v drovni = 0,000 a smérem po svahu
vyrovnava terénni rozdil. Sklon je vSak také mozné fesit lavicemi

a stoly na miru, které vyrovnaiji.

Dale mohou mit podestu zahradky umisténé ve vozovce (neplati
pro pesi zény). V takovém pripadé lze podestou vyrovnat vySkovy
rozdil mezi vozovkou a chodnikem (podesta by vS§ak neméla byt
vy$S8i nez chodnik).

V urcitych situacich mlze byt podesta vyuZita i v mistech, kde se
nachazi historickd kamenna dlazba s vysokou mirou nerovnosti.

V takovém pfipadé je vSak tfeba explicitni souhlas odboru hlavniho
architekta.

Pokud se predzahradka nachazi ve vozovce, je mozné dorovnat ji podestou

k chodniku. Zde je funk&ni a precizni feSeni.
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Restauracni zahradky

Ohrazeni
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Idedlni je, aby prfedzahradka plsobila jako pfirozena soucéast
vefejného prostoru, a proto by od néj neméla byt ohrazena Zzadnym
masivnim ohrazenim.

Pfi umistovani zaboru je nutné respektovat potfeby nevidomych

a slabozrakych osob. Pokud je zahradka umisténa u fasady, ktera
slouzi jako tzv. pfirozena vodici linie, hrozi riziko zakopnuti &i ztraty
orientace. Proto je tfeba vymezit obé Cela restauracni zahradky (tj.
kolmo na fasadu) pevnym ohrani¢enim, které ve vySi min. 15 cm
nad zemi vytvofi novou vodici linii. Bo¢ni ohrani¢eni neni nutné,
pokud ma zahradka pouze jednu fadu stolkd.

Maximalni vySka ohrazenije 70 cm.

Z bezpecnostnich divod( u podesty ve svahu s prevysenim 5 % lze
umistit ohrazeni v Casti, ze které by se mohla sesunout zidle.

1 S
)

Restauracni zahradky by ve vefejném prostoru nemély vypadat jako samo-
statné domky se stfechou, sténami a podlahou. Vefejny prostor mohou

obohacovat, ale jen tehdy, pokud do néj zapadaji a navazuji na ngj.

Jednoduchy elegantni nabytek, zadné ohrazeni, plynulé propojeni

s okolnim prostorem - takto to ma vypadat.
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Vybaveni

Do méstského prostredi je vhodny zejména subtilni, lehky, jedno-
duse prenosny kavarensky nabytek, nikoli mohutné lavice a stoly,
které imituji rustikalni styl.

Na zahradce nesmi byt umisténo zadné dalsi vybaveni (vycepni

a chladici pulty, grily, pokladny, reproduktory, televizni obrazovky,
koberce, topna télesa a podobné), pokud neni v nagjemni smlouvée
vyslovné uvedeno jinak. Vyjimku lze ziskat po pfedchozim schvaleni.

Osvétleni je mozné instalovat jen v podminkach, kdy to dovoli
povolené vedeni elektfiny. Neni mozné vést elektrické kabely
vzduchem ani po zemi, kde by kvili tomu bylo nutné umistit
gumoveé bezpecnosti prahy. Optimalni je tedy feSeni skrze svitidla
s vlastnim akumulatorem.

Kvétniky s rostlinami smi byt umistény pouze uvnitf plochy, vyme-
zené v najemni smlouveé, nikoli mimo ni. (Toto pravidlo se nevzta-
huje na kvétniky umistované ze strany mésta).

Na restauracnich zahradkach je zakazano umistovat reklamu: tedy
plakaty z jakéhokoli materialu, félie s potiskem, plachty, tabule,
tyCe, pulty Ci jiné konstrukce a zafizeni. V prostoru zahradky lze
umistit jen stojany na menu.

Masivni ohrazeni a nabytek, rliznobarevné slunecniky, chladici pulty a dalsi
zafizeni — takhle by vefejny prostor vypadat nemél.

Zahradky jsou vitanym oZivenim verejného prostoru. Tak jako tady. Je tu

hezky nabytek a nic zbyte¢né navic.
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Restauracni zahradky

Predzahradky v
rezervaci

V pamatkové rezervaci a jejim ochranném pasmu je tfeba — nad ramec

vySe uvedenych pravidel - dodrzovat jesté nasledujici podminky:

—— V pamatkové rezervaci a jejim ochranném pasmu lze pouzivat pouze
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slunecniky ¢i markyzy, které byly historicky souc¢asti architektonické-
ho feSeni budovy. Nepfipustné jsou mobilni markyzy.

Sluneéniky mohou byt pouze v tlumené barevnosti pfirodniho platna
(piskova, bézova) Civ Cerné barevnosti. V pfipadg, ze se zahradka
nachazi u provozovny v budové, ktera ma historické vykladce, lze
pouziti sluneéniky ve stejné barevnosti, jako maji vykladce.

Veskery mobiliaf musi mit vysokou designovou kvalitu a byt zhotoven
z kvalitnich materiald.

pamatkove

Kazda z restauracnich zahradek na tzemi méstské pamatkové
rezervace Pardubice a jejim ochranném pasmu musi byt individualné
posouzena ze strany organ(l pamatkové péce, ale i odboru hlavniho
architekta. Kazda restauracni zahradka bude posuzovana individualné —
cilem je najit takové feSeni, které z restauracni zahradky ucini oboha-
ceni a citlivé doplnéni vefejného prostoru v historické ¢asti mésta.



Outdoorova reklama

Po desetiletich, kdy se pocet reklam ve mésté stale zvysoval, se dnes
mnoho ¢eskych mést snazi pocet reklam - a spolu s nim i vizualni smog
- omezit. Proto je tfeba stanovit opatreni, ktera pro jednotlivé typy nosi-
¢l ve mésté nastavi jasna pravidla. Tato éast slouzZi jako pfehled, které
typy reklamnich nosic¢id se ve mésté nachazeji, jaka se na né vztahuje
legislativa a jaky maji vliv na vefejny prostor. Mlize tak byt podkladem
pro budouci rozhodovani mésta v oblasti venkovni reklamy.

Z24adné z nize uvedenych nosi¢i nesmi byt umistovany na tzemi
méstské pamatkové rezervace Pardubice.
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Outdoorova reklama

Jak posuzovat negativni vliv jednotlivych typua reklamnich nosiéu
na vefejny prostor?

Nékteré nosice poskozuji verejny prostor vice, jiné méné.

DuleZité je zhodnotit nosi¢e podle nasledujicich kritérii.

Legalita

Velikost

Samostatnost
konstrukce

Standardizace
formatu
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Nékteré nosice jsou ve vefejném prostoru umistovany
»,hadivoko®, bez jakéhokoli povoleni. Ve vefejném prosto-
ru pak samozfejmeé nemaiji co délat.

Cim rozmérnéjsi nosig, tim vétsi vliv na vefejny prostor
ma — a tim pfisnéji si zasluhuje byt posuzovan.

Je-li reklamni nosi¢ upevnén na jiné konstrukci, ktera by
ve vefejném prostoru tak jako tak stala (sloupy vefejného
osvétleni, trolejové vedeni, zastavka hromadné dopra-
vy), nevznika jeho umisténim dalSi pfekazka ve vefejném
prostoru. DUleZité je snaZit se vefejny prostor chranit
pred umistovanim konstrukci, jejichz jedinym ucelem je
umisténi reklamy.

Pokud se reklamni nosi¢ napfi¢ méstem objevuje ve stale
stejném, standardizovaném provedeni (jednotny rozmér,

shodné materialové feSeni, totozny princip umisténi), jde
o kultivovanéjsi formu reklamy, nez pokud nosi¢ standar-
dizované feSeni nema.

Osvétleni

Tradice

Vynos

Osvétlené reklamy znamenaiji vétsi zatéz jak pro lidi, ktefi
bydli v jejim okoli, tak i pro vegetaci, kterou no¢ni osvéet-
leni poSkozuje. Nejproblematictéjsi jsou vtomto ohledu
svételné LED obrazovky.

Pokud se dany reklamni nosi¢ vyskytuje ve mésté
historicky (muraly, plakatovaci plochy), zpravidla
prostfedi narusuje méné nez nosice, umistované
ve vefejném prostoru az v nedavné minulosti.

Pokud se nosi¢ nachazi na méstském majetku a pfijmy
z reklamy jdou do vefejného rozpoctu, lze fici, ze
vefejnost je za negativni vlivy umisténi reklamy alespon
¢astec¢né kompenzovana.
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[ B¢

Jak posoudit vhodnost umisténi reklamniho nosice?

Dale je tfeba posoudit kazdy nosi¢ individualné - i jinak malo proble-
matické reklamni nosi¢e mohou byt v uréitém kontextu krajné nevhod-
né. Je proto tieba ptat se na nasledujici otazky:

Pohledové Nebrani reklamni nosi¢ ve vyhledu do krajiny? Neblokuje
kvality prihled ulici? Nezaclani ve vyhledu na néco hezkého, at
uz jde o budovu, vegetaci nebo krajinny prvek?

Bariérovost Nevytvati reklamni nosi¢ bariéru na chodniku? Nemusi
kvlli nému chodci, cyklisté ¢i fidi¢i zbytecné volit

Kontext Jaky ma vliv na charakter a atmosféru mista — nepromé-
nuje ji nevhodnym zplsobem? Nenachazi se nosi¢
v miste, které je jiz reklamou prehlceno?
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Billboardy a bighoardy

CHARAKTERISTIKA

Billboardy a bigboardy jsou velkoploSnou outdoorovou reklamou. NejtypiCtéj-
Sirozmér billboardu je 5,1 m x 2,4 m, bigboardy jsou pak nosice o ploSe vétsi
nez 35m2. Nosice se umistuji jak samostatné stojici, tak jako soucast stavby
(kupt. na ohradni zdi). Oba nosice slouzi k realizaci reklamnich kampani,
plocha nosice se prodava skrze reklamni agentury.

Billboardy a bigboardy jsou z hlediska vizualniho smogu problematické
nosice. Pfedstavuji pohledové bariéry a zakryvaji cenné vyhledy. Narusuji
gitelnost vefejného prostoru, jeho méfitko i kulturni hodnoty. Casto jsou
umistovany bez ohledu na urbanisticky kontext, ¢imz snizuji kvalitu méstské-
ho prostredi. V nékterych pfipadech mohou ohrozovat bezpecnost provozu
na pozemnich komunikacich.

LEGISLATIVA

Billboardy i bigboardy jsou stavbou pro reklamu dle stavebniho zdkona.
Stavby pro reklamu jsou podle nového stavebniho zakona tzv. jednoduchou
stavbou, ktera vyzaduje stavebni povoleni. Stavebni Ufad posuzuje zejména
soulad projektu s Uzemné planovaci dokumentaci, stanovisky dotéenych or-
gan(l (pamatkari, Policie CR a dalsi) a také s obecnymi pozadavky na vystav-
bu, které stanovi pfislusné provadéci predpisy stavebniho zékona.

Stavebni ufad nesmi stavbu pro reklamu povolit bez dolozeného souhlasu
vlastnika pozemku (ten je obvykle soucasti najemni smlouvy). Souhlas musi
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byt vyznaceny na situac¢nim vykresu dokumentace a musi obsahovat identi-
fikacni udaje a podpis vlastnika. Reklamy lze povolit jako stavbu doCasnoui
trvalou; v pfipadé, Ze se nachazi v silnicnim ochranném pasmu, neméla by
byt povolena déle nez na 5 let.

Mésto ma také moznost v Uzemné planovaci dokumentaci vymezit uzemi,
kde nelze stavby pro reklamu umistovat viibec.

Pokud stavba pro reklamu neziskala stavebni povoleni, pfipadné pokud uply-
nula doba povoleni do¢asné stavby a nebyla prodlouzena, mél by stavebni
Urad zahajit fizeni vedouci k odstranéni stavby.

Billboardy a bigboardy nelze povolit v silni¢nim ochranném pasmu dalnice
a silnice I. tfidy (pokud by neslouzily pouze k oznaceni provozovny, ktera se
nachazi v tésné blizkosti). V silni¢nim ochranném pasmu ostatnich komuni-
kaci je tfeba ziskat povoleni silni¢niho spravniho uradu.

V OP MPR a MPR Pardubice se jako dotEeny organ bude ke vS§em reklamam
a zafizenim vyjadfovat organ pamatkové péce (zavazné stanovisko nebo roz-
hodnuti, pokud stavebni Ufad nebude vydavat povoleni).
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INSTITUCE

Stavebni Ufad vydava povoleni zameéru pro umisténi a realizaci stavby pro
reklamu.

Silni¢ni spravni ufad posuzuje soulad se zakonem o pozemnich komunika-
cich (viz str. 23).

Magistrat mésta Pardubic zajiStuje uzavirani najemnich smluv pro umisténi
staveb pro reklamu na méstskych pozemcich.
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Velkoplosné reklamni plachty

CHARAKTERISTIKA

Reklamni plachty (jinak také ,,bannery“) jsou textilni i plastové poutace,
potisténé reklamnim sdélenim, které se zpravidla umistuji na fasady domd,
na ploty Ci na opérné zdi a dalSi konstrukce.

Ve mésté se nachazi reklamni bannery dvou typt. Zaprvé jde o velkoplo$né
formaty, které do terénu umistuji reklamni agentury, a reklamni prostor na
nich dale preprodavaiji pro realizaci kampani. Zadruhé jde o bannery zpravi-
dla mensich formatd, které pouZivaji jako formu propagace zpravidla mistni
podnikatelé, ktefi je umistuji na nemovitostech ¢i konstrukcich v blizkosti své
provozovny.

K podstatnému zvySeni poctu reklamnich banner( doslo v poslednich dvou
desetiletich, a to vzhledem k rozSiteni tiskovych technologii, kdy se vyroba
reklamni plachty stala snadno dostupnou a levhou moznosti propagace.

vvvvvv

nosicu.
LEGISLATIVA

Reklamni plachty zpravidla nejsou chapany jako stavba. Reklamni plachty lze
regulovat skrze nafizeni o regulaci reklamy, které mize obec vydat na zakla-
dé zmocnéni v zakoneé o regulaci reklamy (viz str. 26). Pokud by se nachazely
v silni¢nim ochranném pasmu, je tfeba také povoleni silni¢niho spravniho
Uradu.
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V OP MPR a MPR Pardubice se jako dotCeny organ bude ke vS§em reklamam
a zafizenim vyjadfovat organ pamatkoveé péce (zavazné stanovisko nebo
rozhodnuti, pokud stavebni Ufad nebude vydavat povoleni).

INSTITUCE

Dohled nad vymahanim nafizeni o regulaci reklamy vykonava krajsky
zivnostensky urad.
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City-light vitriny

CHARAKTERISTIKA

City-light vitrina je oboustranny reklamni nosi¢ mens$iho formatu, typicky
orozmeérech 1,2 x 1,8 metru, Casto podsviceny. Nachazi se pfevazné na
chodnicich, u zastavek MHD, v pé&Sich zénach nebo obchodnich centrech.
Vitriny mohou byt integrovany do zastavkovych pfistfeskdi MHD. Svym
formatem je urCen pro pési a pomalu se pohybujici osoby, ¢imz se odliSuje
od velkoplosnych billboard(l. Kromé reklamy mohou city-light vitriny nést

i informace kulturniho nebo vefejného charakteru (napf. mapy mésta, mést-
sky informacni servis Ci plakaty na vystavy).

City-light vitriny jsou nosi¢em, ktery se napfi¢ méstem objevuje ve standardi-
zovaném formatu, coz z néj €ini relativné kultivovany typ reklamniho nosice.
Problematicky mize byt zejména tehdy, je-li umistén nevhodnym zplsobem:
pokud predstavuje prekazku v trase pfirozeného pésiho pohybu, pokud mize
ohroZovat bezpecénost silni¢niho provozu rozptylovanim fidi¢ v dopravné
rizikovych mistech, pfipadné pokud je umistén v prostoru, ktery je jiz tak re-
klamou silné zatizen. Velmi problematicky je také soucasny trend nahrazova-
ni analogovych reklamnich nosi¢t digitalnimi obrazovkami, které predstavuji
vyrazné rusSivéjsi zasah do vefejného prostoru a zatézuji okoli nepfijemnym
svételnym smogem; nevhodné je jejich umistovani zejména s ohledem na
osoby, citlivé na pfilis agresivni svételné a vizualni spoustéce.

LEGISLATIVA

Z legislativniho hlediska jsou city-light vitriny tzv. reklamni zafizeni dle staveb-
niho zakona, a musi proto byt povoleny v odpovidajicim povolovacim proce-
su. Pokud jsou soucasti vefejného mobiliafe (napf. integrované do pfistieskd
MHD), posuzuji se jako soucast stavby. V OP MPR a MPR Pardubice se jako
dotCeny organ bude vyjadfovat téZ organ pamatkové péce. Je téz tfeba fidit se
zédkonem o pozemnich komunikacich.

INSTITUCE

City-light vitriny na izemi Pardubic spravuji pfevazné Sluzby mésta
Pardubice a.s. a Dopravni podnik mésta Pardubic a.s., jiné pfipady jsou

ojedinélé.
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Plakatovaci plochy a zafizeni

CHARAKTERISTIKA

'Ng. -
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Ve mésté se nachazi zejména plakatovaci plochy o rozmérechcca3 x 2 m,
v nékterych meéstskych obvodech se vSak nachazii plochy typu rondel i jiné
tvary. Umistovany na né jsou pouze papirové plakaty o rozmérech A4-A0.
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Reklamni nosi¢e nemaji dodatecné nasvétleni.
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Plakatovaci plochy jsou tradi¢ni formou reklamy, ktera ve mésté existuje

)mm AMS

desitky let, a pfedstavuji formu cenove dostupné reklamy, vyuzivané ¢asto ze
strany kulturnich a volno¢asovych organizaci. Z hlediska omezovani vizualni-

i :
ho smogu tak pfedstavuji méné problematicky nosic. | l ;
i -,
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LEGISLATIVA

VétsSina ploch je ve mésté umisténa jiz historicky, umistovani novych se aktu-
alné neplanuje. V zavislosti na velikosti mize byt nosi¢ reklamnim zafizenim
nebo stavbou pro reklamu dle stavebniho zakona.

INSTITUCE

Plakatovaci plochy spravuji Sluzby mésta Pardubic a.s., dalSi plakatovaci
plochy jsou téz v rukou soukromych firem.
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Reklamni muraly

CHARAKTERISTIKA

Muraly jsou velkoplo$né reklamni malby, umisténé zpravidla na slepych
Stitovych sténach. Z hlediska vizualniho smogu jsou reklamni muraly
nejméné problematickou formou reklamy, nebot jsou tradi¢ni formou
propagace, ktera byla historicky bézna; obvykle dobfe zapadaiji do okolniho
prostredi.

LEGISLATIVA

Reklamni muraly nejsou zafizenim ani stavbou dle stavebniho zakona.
K jejich umisténi tak zpravidla neni tfeba absolvovat Zadny povolovaci
proces. Vyjimkou jsou muraly v pamatkove chranénych Uzemich, kde je
k jejich zhotoveni tfeba zavazné stanovisko organ(i pamatkové péce;
vyjimecéné muize mural vyZadovat i povoleni silni¢niho spravniho Ufadu.

INSTITUCE

Pro umisténi reklamniho muralu staci souhlas vlastnika nemovitosti. Pouze
v pfipadé pamatkové rezervace (¢i malby pfimo na kulturni pamatku) je tireba
i souhlasné zavazné stanovisko organ(l pamatkové péce (v tuto chvili se vSak
umistovani novych muralll v pamatkové rezervaci nepredpoklada).
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Hypercube

CHARAKTERISTIKA

Reklamni nosi¢ typu hypercube je samostatné stojici, hranolovity objekt,
Casto o rozmérech pfiblizné 2 x 2 x 5 metrd, jehoz vSechny &tyfi svislé stény
slouzi k prezentaci reklamniho obsahu. Vyrabi se nej¢astéji z kovovych nebo
plastovych ram, plast tvofi potisténé panely nebo prosvétlené plochy. Nosi¢
je navrzen tak, aby upoutal pozornost kolemjdoucich z vice smér(, a proto

se umistuje nejCastéji na frekventovana verejna mista — napfiklad do pésich
z6n, na namésti ¢i k nakupnim centréim.

Hypercube je problematickym reklamnim nosi¢em, a to jak kvali vytvareni

vizualniho smogu, tak kvili tomu, Ze ¢asto znamena prekazku pro plynulou
chlizi po mésté. V pfipadé umisténi v zeleni pak ¢asto dochazi k jejimu po-

Skozeni.

LEGISLATIVA

Umisténi hypercube nosice ve vefejném prostoru zpravidla vyZaduje néko-
lik povoleni. Zakladem je souhlas vlastnika komunikace, pfipadné souhlas
vlastnika pozemku, pokud jde o umisténiv zeleni; souhlas za vlastnika vyda-
va méstsky obvod. V pfipadé umisténi na chodniku ¢i nameésti je téZ nutné
ziskat povoleni zvlastniho uzivani komunikace podle zakona o pozemnich
komunikacich. V pfipadé umisténi v pamatkoveé rezervaci Ci v jejim ochran-
ném pasmu, které se vSak silné nedoporucuje, by k umisténi bylo tfebai
souhlasné zavazné stanovisko organu pamatkové péce.
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INSTITUCE

Souhlasné zavazné stanovisko vydava usek pamatkové péce Magistratu
meésta Pardubic. Povoleni zvlastniho uzivani komunikace vydava silni¢ni
spravni Grad (viz str. 23). Kvlli ziskani souhlasu vlastnika je pak tfeba zjistit,
kdo dany pozemek ¢i komunikaci spravuje — bude to bud statutarni mésto
Pardubice, anebo meéstsky obvod.
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Manual pro reklamu v Pardubicich Outdoorova reklama

Reklamy na sloupech

CHARAKTERISTIKA

Reklamni nosic¢e umisténé na sloupech vefejného osvétleni ¢i na stozarech
trakéniho vedeni maji v Pardubicich 3 standardizované formaty (tzv. infor-
macni a navigacni tabule, horizonty a ,,8aly”).

Vzhledem k malému formatu, ktery je navic napfi¢ méstem standardizovan,
a ke skutec¢nosti, Ze jejich umisténim nevznika nova prekazka ve vefejném
prostoru, nepatfi tento typ reklamy z hlediska vizualniho smogu k t€m nejvice
problematickym.

LEGISLATIVA

Reklamy na sloupech (ve vyse uvedenych formatech) nejsou vnimany jako
stavba dle stavebniho zdkona a regulace stavebniho zakona se na né tak
nevztahuji. V pfipadé umisténi v silni¢nim pasmu komunikace je tfeba zajistit
povoleni silniéniho spravniho Ufadu (viz str. 23). V OP MPR a MPR Pardubice
se jako dotCeny organ bude vyjadfovat téz organ pamatkové péce.

Nejrliznéjsi polepy slouptll ¢i cedule pfipevnéné stahovacimi paskamijsou
zpravidla ilegalni reklamou.

INSTITUCE

Sloupy verejného osvétleni vlastni Sluzby mésta Pardubic a. s. a stozary
trakéniho vedeni Dopravni podnik mésta Pardubic a. s. —tytéz instituce se

také staraji o jejich idrzbu a mohou provadét odstranovaniilegalnich nosica.

79



Manual pro reklamu v Pardubicich Outdoorova reklama

Reklama na zabradlich,
svodidlech ¢i opérnych zdech

Na reklamnich znackach, dopravnich zabradlich, svodidlech &i opérnych
zdech se Casto objevuji ,nadivoko“ umistované reklamni nosice. Ty jsou vzdy
ilegalni reklamou. Ze zakona o pozemnich komunikacich totiz vyplyva, ze je
za v8ech okolnosti vylou¢ené umistovani plakatd, ceduli, plachet a banne-
r0 na svodidla, zabradli, opérné zdi a dalsi soucasti pozemni komunikace.
Zakazano je také zakryvat, pozménovat dopravni znacky a dopravni zafizeni,
anebo na téchto vécech cokoliv umistovat. Povinnost je odstranovat ma

spravce dané pozemni komunikace.
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LED obrazovky

Svételné obrazovky jsou pomeérné novou formou reklamy. Objevuje se

v riznych formatech: at uz jako billboard, pfipadné city-light vitrina nebo jako
obrazovka, upevnéna na fasadé ¢i na stfese. Vliv tohoto nosice na verejny
prostor, ale i na zdravi ¢lovéka i vegetace, je zasadné negativni. Pro fidice
predstavuje nebezpecné rozptyleni od fizeni, pro obyvatele okolnich domu
¢asto i no¢ni mlry v podobé neustalého blikajiciho svétla v loZnici (a tedy
nutnost pofidit si zatmivaci zavésy). Negativni vliv maji LED obrazovky i na
vegetaci — sviti-li obrazovka v noci, ohroZuje to cirkadianni rytmus stromu
(podobné jako lidé potfebuji stromy v noci tmu).

Pro mésto je tedy zadouci umistovani LED obrazovek branit. Nové bylo
svetelné znecisténi zohlednéno v provadécim predpise nového stavebniho
zakona, a to konkrétneé ve vyhlaSce ¢. 146/2024 Sh.; stavby pro reklamu tak
lze realizovat jen tak, aby byly minimalizovany rusivé dopady na okoli. Noveé je

téZ Ucinna technicka norma CSN 36 0459 - Omezovani nezadoucich Gginkd

venkovniho osvétleni, ktera stanovuje maximalni svitivost reklamnich ploch.
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Vydejni boxy zasilkovych
sluzeb

Novym fenoménem ve vefejném prostoru se staly vydejni boxy zasilko-
vych sluzeb. Mésto Pardubice se v dané problematice fidi publikaci
Strategie pro vydejni boxy ve mésté, kterou vydalo sdruzeni

Nase kultivovana mésta v roce 2025 (publikace je volné ke stazeni na

ruceni:

Vhodné je umistovat boxy:

—— do vefejnych interiér( s velkou pé&si navstévnosti, jako jsou nadrazni
haly, vestibuly a chodby vefejnych budov nebo ndkupni centra,

—— do komeré&nich provozoven (napf. kavarny, obchody), idealné s 24/7
pfistupem,

—— do prlichodU, podchodd, nik ve fasadach, misto tseku oploceni nebo
ke slepym fasadam objekt(,

—— do mist, kam chodi hodné lidi - jako jsou zastavky MHD nebo
odpadova stani,

—— do zanedbanych prostor s potencialem pro kultivaci vefejného
prostoru.

Obecné je vzdy lepSi box integrovat do jiz existujiciho objektu nez umisto-
vat samostatné stojici box. Boxy musi byt rozmistény s ohledem na rytmus
fasad, umisténi méstského mobiliare, nesmi blokovat vyhledy ani nezakla-
dat problematicka zakouti. Jejich pocet v dané lokalité ma byt regulovan,
preferuje se sdileni mezi provozovateli. Mésta mohou tato pravidla ukotvit
napft. v trznim fadu.

Nevhodna je instalace:

—— v pamatkové rezervaci, a to zejména jako volné stojici ¢i pohledové
exponovany prvek,

—— na schodisté nebo uzké chodniky,

—— narusna mista, zatizena dopravou,

—— v blizkosti pietnich mist,

—— doverejné zelené, kde by dochéazelo k poskozeni kofrenového systému
a modrozelené infrastruktury,

—— bez ohledu na uli¢ni linii, urbanistické ¢lenéni a pfirozené pési trasy,
v mistech, kde neni mozné zajistit bezbariérovy pfistup.

Pro vzhled vydejnich boxt:

—— jetfebavolit neutralni barevnost, ktera nebude v daném prostredi
strhavat pozornost;

—— nezobrazovat na boxu reklamu, pouze logo firmy (max. 100 x 35 cm),
nepouzivat trvalé osvétleni a zvukové signaly (povoleno jen svétlo

na fotoburiku).
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Manual pro reklamu v Pardubicich Jak na reklamni oznaceni provozovny

Najdéte si profesionala, ktery vam vytvoii navrh. Mlze to byt graficky desig-
nér, architekt Ci jiny specialista. Aby mohl vzniknout kvalitni navrh, méli
byste si promyslet a zformulovat odpovéd na tyto otazky:

Kdo je vas zakaznik? Cim ma vase provozovna zaujmout? Jak mé ptsobit?
Jakeé jsou pfednosti sluzeb nebo vyrobkd, které chcete prodavat?

Kolik mizete do reklamniho znaceni investovat? Jak nejlépe vyuZit prostied-
ky, které na reklamni zna¢eni mizete vyuzit?

At uz chcete oslovovat naro¢nou klientelu a prejete si exkluzivni feSeni re-
klamnich prvk(, anebo chcete zakaznika pfilakat na nizké ceny a vasi priori-
tou je, abyste nemuseli do zacatkl pfilis investovat, dé se navrhnout vkusné
a efektivni reklamni znaceni.

Manual, ktery drzite v ruce, by mélvam i grafickému specialistovi pomoci
vytvofit kvalitni navrh, Sity na miru vam i Pardubicim. Zjistéte, ve kterém typu
parteru (viz str. 29) se vaSe provozovna nachazi — a z navrhovanych reseni

a pozitivnich pfikladd si mizete vybrat takovou kombinaci, ktera nejvice od-
povida vasim potfebam. A nejvic se vam libi!

Pro tvorbu navrhu mame jesté nékolik tipt:
Ma budova, ve které budete podnikat, jednotny koncept reklamniho
znaceni provozoven? — Pokud ano, pfizplsobte se mu! A pokud ne,
stejné se mlZete podivat, jestli néktera z provozoven ve stejném domé
nema kvalitni koncept — a mlzZete se inspirovat.
Nezapomente promyslet, jak budete komunikovat kratkodoba
sdéleni - slevy, sezénni nabidku zbozi, anebo tfeba aktualni menu.
V navrhu by pro tato sdéleni mélo byt vyhrazené misto.

Celou véc muzete prijit bezplatné zkonzultovat na Odbor hlavniho archi-
tekta Magistratu mésta Pardubic. Urcité se to vyplati! Pro¢?

Mésto Pardubice se chysta poskytovat finanéni podporu na kvalitni
reklamni znaceni. Mozna na ni mate narok i vy! Prijdte to probrat.
Pokud nevite, jak sehnat grafického specialistu na tvorbu navrhu,
radi vam poradime a dame tipy, jak ho sehnat.

Odbor hlavniho architekta vam poradi, zda se na vas vztahuji nékteré
vyjimky Ci specifické situace, o kterych je fe¢ vtomto manualu.
MUzete také prijit zkonzultovat netradi¢ni feSeni, které neodpovida
pozadavkiim manualu, ale pokud bude mit vyjime¢nou designovou
kvalitu, mGze byt tim pravym!

Urcité pfijdte, pokud se chystate provozovat restauraéni zahradku.
Abyste ji mohli otevfit, potfebujete — pokud zahradka nebude na
soukromém pozemku — od mésta souhlas vlastnika. Odbor hlavniho
architekta vam poradi, jak navrh udélat tak, aby splhoval podminky,
stanovené vtomto manualu. Tim si zajistite, ze se ziskanim souhlasu
nebudete mit potize.

V pfipadg, ze se vase provozovna nachazi na uzemi pamatkoveé rezervace

nebo jejiho ochranného pasma, doporucujeme také konzultaci s organem
pamatkoveé péce.
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Povoleni od stavebniho Uradu

Nékteré prvky reklamniho znac¢eni mohou vyzadovat povoleni od stavebniho
Uradu. Tyka se to zejména vystréi, osvétleni a jakychkoli rozmérnéjsich prvkd
(nad 0,6 m?). Povoleni také mUze byt vyzadovano, pokud chystany zamér
vyrazneé zasahuje do vzhledu budovy.

—— identifikaci nemovitosti

—— identifikaci zadatele

—— platny pravni titul k uzivani objektu
—— doklady o projektu, a to zejména:

—— popis a vykresovou dokumentaci jednotlivych prvkl s uvedenim
rozmérd, materialu, zplsobu ukotveni do fasady, konkrétniho
umisténi prvkl v ramci fasady a pripadné trasy privodniho kabelu
elektroinstalace

—— fotografickou dokumentaci stavajiciho stavu, pfipadné téz
vizualizaci;

—— dokumentaci pro povoleni zameéru stavby pro reklamu a stavby
reklamniho zafizeni zpracovanou osobou, ktera ma opravnéni
podle zak.¢. 360/1992 Sh., v platném znéni (autorizovana osoba);
tzn. projektovou dokumentaci podle provadéci vyhlasky
o dokumentaci stavby

Pozor! Neinstalujte neschvalené nosi¢e nad 0,6 m?! Hrozi vam nejen to,
ze je budete muset deinstalovat, ale i dalsi postihy ve spravnim fizeni!
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Zavazné stanovisko
pamatkoveé péce

Pokud se vase provozovna nachazi v pamatkové rezervaci a jejim
ochranném pasmu ¢i v kulturni pamatce, musite postupovat v souladu
s pamatkovym zakonem a vyzadat si zavazné stanovisko anebo rozhod-
nuti organli pamatkové péce.

Pokud vas zamér vyzaduje povoleni dle stavebniho zdkona, slouzi vyjadreni
pamatkarl jako zavazné stanovisko. V tom pfipadé jej budete spolu s dalsi
dokumentaci dokladat pfislusnému stavebnimu uradu. Pokud vas zameér
povoleni dle stavebniho zakona nepotfebuje (kupf. Instalujete mensi vystré
v pamatkové rezervaci), je vyjadieni pamatkar(l samostatnym spravnim
rozhodnutim.

Kazdy, kdo podava zadost o zavazné stanovisko, je povinen prokazat, jaky
vztah k nemovitosti ma a na zaklade jakého pravniho titulu ji uziva (vypis

z katastru nemovitosti, smlouva apod.). Zadatel se mdZe nechat ve sprav-
nim fizeni zastupovat na zékladé plné moci. U kulturni pamatky mUze podat
zadost o vydani zavazného stanoviska pouze jeji vlastnik. U budovy, ktera
kulturni pamatkou neni, ale nachazi se v MPR anebo v OP MPR Pardubice,
je opravnén zadost podat také spravce nebo uzivatel.
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Zadost musi obsahovat:

identifikaci nemovitosti

identifikaci Zadatele

platny pravni titul k uzivani objektu

kvalifikovanou plnou moc s uvedenim rozsahu zmocnéni pro zastupce

Zadatele v pfipadé jeho zastupovani (podpisy na plné moci nemusi byt

Uredné oveéreny)

doklady o projektu, a to zejména:
popis a vykresovou dokumentaci jednotlivych prvk{ s uvedenim
rozmérd, materialu, zptsobu ukotveni do fasady, barevného
ztvarnéni, konkrétniho umisténi prvkd v rdmci fasady a pfipadné
trasy pfivodniho kabelu elektroinstalace
fotografickou dokumentaci stavajiciho stavu
vizualizaci

FormulaF zadosti lze stdhnout na www.pardubice.eu. Zadost mdze byt
podana prostrednictvim posty, do datové schranky Magistratu mésta
Pardubic a osobné v podatelné magistratu nebo pfimo v kancelafi dotcené-
ho organu statni pamatkové péce (Odbor spravnich agend, Usek pamatkové
péce Magistratu mésta Pardubic). Podani lze u€init i v elektronické podobé
podepsané uznavanym elektronickym podpisem.

Jakmile je vaSe zadost o zavazné stanovisko dorucena, predlozi ji magistrat

k posouzeni Narodnimu pamatkovému Ustavu, ktery zpravidla ve lhté
20 dni vypracuje k zadosti pisemné vyjadieni. Na zakladé podklad(
nasledné vyda magistrat zavazné stanovisko. Lhity k vyfizeni ¢ini 30 dni,
ve zvlast slozitych pfipadech 60 dni.

Ke vS§em novym zafizenim &i Upravam stavajicich musi byt vydano nové
zavazne stanovisko. Pokud budete firemni oznaceni realizovat bez zavaz-
ného stanoviska, vystavujete se jednak nebezpeci, Zze nebude v realizované
podobé ¢i umisténi schvaleno a bude muset byt odstranéno, a také riziku
spravniho postihu.

Najdéte si firmu, kterd vdm zna&eni vyrobi. Rada firem p{isobi pfimo
budete muset poptat firmu i odjinud. Velka ¢ast firem ale pfijima
objednavky online, probere s vami vase pozadavky, vy ji zaSlete graficka
data a technickou specifikaci, a vyrobek vam pfiveze dorucovaci sluzba.
Pak uz zbyva jen spole¢né se Sikovnym femeslnikem instalovat jednotlivé
prvky v souladu s navrhem a dle spravného technického postupu.
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ORGAN PAMATKOVE PECE

Usek pamatkové péée odboru
spravnich agend Magistratu mésta
Pardubic

Nam. Republiky 12, 530 21 Pardubice
pardubice.eu/odbor-spravnich-agend
466 859 111 | posta@mmp.cz

ZIVNOSTENSKY URAD

Obecni zivnostensky urad
Magistratu mésta Pardubic

Gorkého 489, 530 02 Pardubice
pardubice.eu/obecni-zivhostensky-urad
466 859 380 | posta@mmp.cz

SILNICNi SPRAVNiI URAD

Odbor dopravy Magistratu mésta
Pardubic

Nam. Republiky 12, 530 21 Pardubice
pardubice.eu/odbor-dopravy
466 859 111 | posta@mmp.cz

STAVEBNi URAD

Stavebni ufad Magistratu mésta
Pardubic

Strossova 44, 530 21 Pardubice
pardubice.eu/stavebni-urad
466 859 111 | posta@mmp.cz

ODBOR HLAVNiHO ARCHITEKTA

Odbor hlavniho architekta
Magistratu mésta Pardubic

Strossova 44, 530 21 Pardubice
pardubice.eu/odbor-hlavniho-architekta
466 859 111 | posta@mmp.cz

MESTSKE OBVODY
pardubice.eu/mestske-obvody

Méstsky obvod Pardubice |

U Divadla 828, 530 02 Pardubice
pardubice.eu/obvod1
466 046 011 | posta@umo1.mmp.cz
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Méstsky obvod Pardubice Il

Chemik( 128, 530 09 Pardubice
pardubice.eu/obvod2
466 798 611 | podatelna@umo2.mmp.cz

Méstsky obvod Pardubice lll

Jana Zajice 983, 530 12 Pardubice
pardubice.eu/obvod3
466 799 131 | podatelna@umo3.mmp.cz

Méstsky obvod Pardubice IV

Bokova 315, 530 03 Pardubice
pardubice.eu/obvod4
466 859 845 | podatelna@umo4.mmp.cz

Méstsky obvod Pardubice V

Ceskova 22, 530 02 Pardubice
pardubice.eu/obvod5
466 510 769 | urad@umo5.mmp.cz

Méstsky obvod Pardubice VI

Kostnicka 865, 530 06 Pardubice
pardubice.eu/obvod6
466 301 160 | podatelna@umo6.mmp.cz

Méstsky obvod Pardubice VII

Gen. Svobody 198, 533 51 Pardubice
pardubice.eu/obvod7
466 798 332 | sprava@pardubice?7.cz
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Méstsky obvod Pardubice VIII

Hostovice 20, 530 02 Pardubice
pardubice.eu/obvod8
466 950 429 | podatelna@umo8.mmp.cz
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Seznam zdroju

Manual tvorby vefejnych prostranstvi hl. m. Prahy, Praha 2014

Firemni oznaceni, reklamni a informacni zafizeni v pamatkové chranéném uzemi hlavniho
meésta Prahy, pfirucka odboru pamatkové péce Magistratu hl. m. Prahy (aktualizace 2018)

Manual dobré praxe reklamy a oznacovani provozoven v méstské ¢asti Brno-stied, Veronika
Rut Novakova a kol., Brno 2017

Manual pro kultivovanou Prahu, Praha 2019

Manual pro kultivovanou Prahu / Restauracni zahradky, Praha 2020

Most - reklamy uz je tu dost! — Manual reklamni oznaCovani provozoven v Mosté, Most 2024
Manual pro kultivovany Prazsky hrad, Praha 2024

Seznam pravnich norem, z nichZz manual vychazi, je uveden na str. 11.
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Text, vedeni projektu Kristyna Drapalova, STUDIO BISTRO

Graficky design a ilustrace Anastasia Vrublevska, TAMDEM STUDIO

Vydal Magistrat mésta Pardubic, 2025
pardubice.eu/manualproreklamu
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